
TOURISMUS  
UND GESTALTUNG
Praxisforschungsprojekt



TOURISMUS UND GESTALTUNGVorwort2 TOURISMUS UND GESTALTUNG Vorwort 3

EINLEITUNG
„Die Analyse von Visuellem ist ein grundlegendes Anliegen der Forschung  
im Kommunikationsdesign, einerseits um die Wirkung von grafischen  
Gestaltungen zu ermessen, anderseits um Wissen über die visuelle Wahr-
nehmung und den Umgang mit Grafik Design überhaupt zu gewinnen.“ 
J.-H. Ra�, Methoden für eine visuelle Analyse von Grafikdesign, 2020

Mit dieser Intention haben zwölf Studierende des fünften Semesters des  
Bachelorstudiengangs „Grafik- & Informationsdesign“ der New Design  
University die Corporate Designs von 31  Tourismusverbänden aus Tirol nach 
Prinzipien der „Visuellen Analyse“ einer detaillierten Untersuchung unter-
zogen. Zu diesem Zweck wurden Schrift, Sprache, Form, Farb- und Bildwelten 

– zentrale Bestandteile des Corporate Designs – systematisch kategorisiert, 
dekonstruiert, kombiniert, analysiert und in einen Vergleich zueinander 
gesetzt. Dabei kamen bildbasierte Verfahren zur Analyse und Bearbeitung 
der Daten zum Einsatz. Die Ergebnisse wurden in datenbasierte Visualisie-
rungen zusammengeführt und grafisch aufbereitet. Das Besondere dabei ist, 
dass dieser Vorgang Eigenheiten sichtbar macht und Erkenntnisse liefert, die 
mit herkömmlichen textbasierten Untersuchungsmethoden nicht zugänglich 
sind. Die Informationsdesignerinnen Barbara Hahn und Christine Zimmermann 
vertreten diese Ansicht, die in ihrem gemeinsamen Werk „Visuelle Analyse – 
eine bildbasierte Untersuchungsmethode“ (Bern, 2014) diese Thematik  
ausführlich behandeln. In diesem Zusammenhang bringt die visuelle Analyse 
bei der Untersuchung der Corporate Designs unerwarteten Ergebnisse  
hervor und offenbart dabei eine facettenreiche Vielfalt und Komplexität. 

Eine Auswahl der Resultate wird in Auszügen ausgestellt, während die  
vollständigen Ergebnisse in dieser Publikation dokumentiert sind. .
Olivier Arcioli, Philipp Doringer, Ulrike Pötschke

LIEBE LESERINNEN UND LESER
Tourismus und Gestaltung – zwei untrennbare Elemente, die Tirol in 
besonderem Maße prägen. Als Tirol Werbung sehen wir es als unsere 
Aufgabe, sowohl die touristische Entwicklung als auch die gestalterische 
Qualität im Land aktiv zu fördern. Es freut uns daher, ein Projekt zu 
präsentieren, das genau diesen Anspruch eindrucksvoll aufgreift.

Im Rahmen der Arthur Zelger Preis Nachwuchsförderung wurde ein Future 
Lab Projekt an der New Design University St. Pölten initiiert. Ziel dieses 
Projekts war es, Design als impulsgebenden Faktor für zukunftsorientierte 
Entwicklungen im Tourismus greifbar zu machen. Die Bachelorstudierenden 
der NDU widmeten sich einem höchst relevanten und spannenden Thema: 
den visuellen Erscheinungsbildern der Tiroler Tourismusverbände. Über ein 
Semester hinweg analysierten sie systematisch Farben, Formen und Bilder, 
die die Identitäten der Regionen prägen, und beleuchteten, wie Einheit 
und Vielfalt gleichermaßen im Design repräsentiert werden können. Die 
Ergebnisse dieser intensiven Auseinandersetzung sind in der Ausstellung

„Visuelle Vermessung“ im Weissraum Innsbruck zu sehen. Sie gibt tiefe 
Einblicke in die Kraft der Gestaltung, deren Zweck es ist Wiedererkennung 
zu erreichen, touristische Marken zu profilieren, Emotionen zu wecken und 
Menschen zu verbinden. Als Tirol Werbung möchten wir mit diesem Beitrag 
den Stellenwert guter Gestaltung unterstreichen, die für den Tourismus 
einer Region von unschätzbarem Wert ist.

Unser Dank gilt den Tiroler Tourismusverbänden für ihre Unterstützung, 
sowie allen beteiligten Studierenden und Lehrenden der New Design 
University für ihre visionäre Arbeit. Lassen Sie sich von dieser Ausstellung 
inspirieren und erleben Sie, wie sich Tourismus und Gestaltung gegenseitig 
bereichern. .
Karin Seiler, Geschäftsführerin der Tirol Werbung
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Alpbachtal Seenland

HEX CODE: #3C7889
RGB: 59 | 120 | 137
CMYK: 71 | 27 | 27 | 29

Wildschönau

HEX CODE: #002D4C
RGB: 0 | 45 | 76
CMYK: 100 | 39 | 3 | 74

Wilder Kaiser

HEX CODE: #002E5A
RGB: 1 | 50 | 90
CMYK: 100 | 69 | 8 | 54

Kaiserwinkel

HEX CODE: #004563
RGB: 0 | 69 | 99
CMYK: 100 | 0 | 0 | 70

Oetztal Tourismus

HEX CODE: #6D1417
RGB: 109 | 20 | 23
CMYK: 33 | 100 | 85 | 50

Kitzbueheler 
Alpen Pillerseetal

HEX CODE: #004070
RGB: 0 | 64 | 112
CMYK: 100 | 50 | 0 | 50

Kitzbueheler 
Alpen  Hohe Salve

HEX CODE: #004070
RGB: 0 | 64 | 112
CMYK: 100 | 50 | 0 | 50

Achensee

HEX CODE: #004A80
RGB: 0 | 74 | 126
CMYK: 100 | 65 | 15 | 20

Tiroler Oberland

HEX CODE: #034185
RGB: 3 | 65 | 133
CMYK: 100 | 75 | 5 | 15

Region Seefeld 
Tirols Hochplateau

HEX CODE: #00497B
RGB: 0 | 85 | 135
CMYK: 100 | 45 | 0 | 45

Tannheimertal

HEX CODE: #41558C
RGB: 65 | 85 | 140
CMYK: 75 | 55 | 0 | 30

Reutte

HEX CODE: #7C8D99
RGB: 126 | 139 | 151
CMYK: 50 | 30 | 25 | 20

Silberregion Karwendel

HEX CODE: #6D7D8E
RGB: 109 | 125 | 142
CMYK: 55 | 35 | 25 | 25

Reutte

HEX CODE: #4D748F
RGB: 89 | 115 | 140
CMYK: 70 | 40 | 25 | 20

Sankt Anton
am Arlberg

HEX CODE: #B01735
RGB: 176 | 23 | 53
CMYK: 21 | 100 | 72 | 14

Lechtal Tourismus

HEX CODE: #0061A1
RGB: 0 | 97 | 1
CMYK: 100 | 45 | 0 | 18

Tiroler Oberland

HEX CODE: #0072a8
RGB: 0 | 114 | 168
CMYK: 100 | 30 | 10 | 15

Pitztal

HEX CODE: #6088B5
RGB: 111 | 129 | 170
CMYK: 60 | 30 | 0 | 20

Oetztal Tourismus

HEX CODE: #B01735
RGB: 176 | 23 | 53
CMYK: 21 | 100 | 72 | 14

Stubai

HEX CODE: #006DB1
RGB: 0 | 108 | 177
CMYK: 100 | 40 | 0 | 10

Alpbachtal Seenland

HEX CODE: #386BB2
RGB: 54 | 107 | 178
CMYK: 82 | 55 | 1 | 0

Innsbruck und 
seine Feriendoerfer

HEX CODE: #00A4B7
RGB: 0 | 163 | 180
CMYK: 90 | 0 | 30 | 0

Innsbruck und 
seine Feriendoerfer

HEX CODE: #0069B4
RGB: 0 | 106 | 179
CMYK: 100 | 50 | 0 | 0

Region Seefeld 
Tirols Hochplateau

HEX CODE: #658EB4
RGB: 101 | 142 | 180
CMYK: 58 | 26 | 5 | 20

Tiroler Zugspitzarena

HEX CODE: #B01735
RGB: 176 | 23 | 53
CMYK: 21 | 100 | 72 | 14

Serfaus-Fiss-Ladis

HEX CODE: #0071BA
RGB: 0 | 113 | 185
CMYK: 100 | 44 | 0 | 0

Wilder Kaiser

HEX CODE: #00A2B0
RGB: 0 | 165 | 189
CMYK: 92 | 0 | 34 | 0

Oetztal Tourismus

HEX CODE: #B01735
RGB: 176 | 23 | 53
CMYK: 21 | 100 | 72 | 14

Erste Ferienregion 
Zillertal

HEX CODE: #007BC2
RGB: 0 | 124 | 191
CMYK: 90 | 40 | 0 | 0

Reutte

HEX CODE: #7AA3C5
RGB: 133 | 161 | 194
CMYK: 55 | 25 | 10 | 5

Kaiserwinkel

HEX CODE: #0086CD
RGB: 0 | 134 | 205
CMYK: 100 | 25 | 0 | 0

Kaiserwinkel

HEX CODE: #29B8CE
RGB: 40 | 184 | 206
CMYK: 70 | 0 | 20 | 0

Region Seefeld 
Tirols Hochplateau

HEX CODE: #9DBAD7
RGB: 157 | 186 | 215
CMYK: 38 | 14 | 2 | 10

Erste Ferienregion  
Zillertal

HEX CODE: #00A0DE
RGB: 0 | 160 | 217
CMYK: 80 | 15 | 0 | 0

Kaiserwinkel

HEX CODE: #3EA3DC
RGB: 62 | 163 | 220
CMYK: 70 | 20 | 0 | 0

Wilder Kaiser

HEX CODE: #6BB1E2
RGB: 131 | 175 | 219
CMYK: 59 | 17 | 0 | 0

Oetztal Tourismus

HEX CODE: #B01735
RGB: 176 | 23 | 53
CMYK: 21 | 100 | 72 | 14

Reutte

HEX CODE: #B0D3E0
RGB: 185 | 209 | 223
CMYK: 30 | 0 | 5 | 10

Tirol West

HEX CODE: #BDD6E8
RGB: 175 | 207 | 225
CMYK: 30 | 9 | 6 | 0

Stubai

HEX CODE: #36A9E1
RGB: 53 | 170 | 225
CMYK: 70 | 15 | 0 | 0

Sankt Anton 
am Arlberg

HEX CODE: #B01735
RGB: 176 | 23 | 53
CMYK: 21 | 100 | 72 | 14

Region Seefeld 
Tirols Hochplateau

HEX CODE: #D1DDE9
RGB: 209 | 221 | 233
CMYK: 19 | 6 | 3 | 5

Lechtal Tourismus

HEX CODE: #B01735
RGB: 176 | 23 | 53
CMYK: 21 | 100 | 72 | 14

Innsbruck und 
seine Feriendoerfer

HEX CODE: #5BC5F2
RGB: 94 | 197 | 237
CMYK: 60 | 0 | 0 | 0

Kitzbueheler Alpen 
Sankt Johann in Tirol

HEX CODE: #89C1D3
RGB: 134 | 190 | 206
CMYK: 50 | 10 | 15 | 0

Reutte

HEX CODE: #00A0DE
RGB: 185 | 209 | 223
CMYK: 80 | 15 | 0 | 0

Reutte

HEX CODE: #0075BF
RGB: 0 | 116 | 197
CMYK: 100 | 40 | 0 | 0

Die Blautöne 
der Tiroler Erscheinungsbilder
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Tourismusverbände:

01
02
03
04
05
06
07
08
09
10
11
12
13
14
15
16
17
18

Achensee
Alpbachtal
Imst
Innsbruck
Kaiserwinkl
Kitzbühel
Kufsteinerland
Lechtal
Reutte
Seefeld
Osttirol
Ötztal
Ischgl
Pitztal
Hall-Wattens
Serfaus-Fiss-Ladis
Silberregion Karwendel
St. Anton am Arlberg

Stubai
Tannheimer Tal
Tirol West
Tiroler Oberland
Tiroler Zugspitz Arena
Wilder Kaiser
Wildschönau
Wipptal
Zillertal
Brixental (Kitzbüheler Alpen) 
St. Johann in Tirol 
(Kitzbüheler Alpen)
Region Hohe Salve 
(Kitzbüheler Alpen)
Pillerseetal
(Kitzbüheler Alpen)

19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29

30

31

Die Farbwelt 
der Tiroler Erscheinungsbilder

 

Innsbruck und seine Feriendörfer

HEX CODE: #E0613
RGB: 226 | 0 | 26
CMYK: 0 | 100 | 100 | 0

Alpbachtal Seeland

HEX CODE: #D34442
RGB: 211 | 68 | 66
CMYK: 4 | 83 | 68 | 9

Sankt Anton am Arlberg

HEX CODE: #D52817
RGB: 213 | 40 | 23
CMYK: 10 | 94 | 100 | 0

Kitzbühl Tourismus

HEX CODE: #E30613
RGB: 226 | 0 | 0
CMYK: 0 | 100 | 100 | 0

Kitzbühler Alpen Pillerseetal

HEX CODE: #E30613
RGB: 227 | 6 | 19
CMYK: 0 | 100 | 100 | 0

Kitzbühler Alpen Brixental

HEX CODE: #CD072D
RGB: 205 | 7 | 45
CMYK: 0 | 100 | 76 | 13

Achensee

HEX CODE: #B91E2B
RGB: 185 | 31 | 47
CMYK: 5 | 96 | 76 | 22

Lechtal Tourismus

HEX CODE: #B51F1F
RGB: 181 | 31 | 31
CMYK: 30 | 100 | 100 | 0

Pitztal

HEX CODE: #D20A10
RGB: 195 | 22 | 34
CMYK: 0 | 100 | 100 | 10

Kaiserwinkl

HEX CODE: #E30613
RGB: 195 | 25 | 36
CMYK: 0 | 100 | 100 | 0

Silberregion Karwendel

HEX CODE: #B51F1F
RGB: 181 | 31 | 31
CMYK: 30 | 100 | 100 | 0

Wipptal

HEX CODE: #D31C1B
RGB: 181 | 31 | 31
CMYK: 9 | 98 | 97 | 2

Region Hall-Wattens

HEX CODE: #B51F1F
RGB: 181 | 31 | 31
CMYK: 30 | 100 | 100 | 0

Osttirol

HEX CODE: #B51F1F
RGB: 181 | 22 | 33
CMYK: 30 | 100 | 100 | 0

Wilder Kaiser

HEX CODE: #B91F27
RGB: 155 | 29 | 38
CMYK: 5 | 96 | 80 | 22

Sankt Anton am Arlberg

HEX CODE: #941F09
RGB: 148 | 31 | 9
CMYK: 10 | 94 | 100 | 40

Kufsteinerland

HEX CODE: #6E0D16
RGB: 110 | 10 | 20
CMYK: 0 | 100 | 70 | 65

Stubai

HEX CODE: #A42523
RGB: 164 | 32 | 30
CMYK: 40 | 100 | 100 | 0

Paznaun Ischgl

HEX CODE: #CA0538
RGB: 173 | 0 | 56
CMYK: 0 | 100 | 65 | 15

Tirol West

HEX CODE: #D20A10
RGB: 210 | 10 | 17
CMYK: 0 | 100 | 100 | 10

Kitzbühler Alpen Sankt Johann in Tirol

HEX CODE: #E30613
RGB: 229 | 11 | 20
CMYK: 0 | 100 | 100 | 0

Kitzbühler Alpen Hohe Salve

HEX CODE: #E30613
RGB: 227 | 6 | 19
CMYK: 0 | 100 | 100 | 0

Ötztal Tourismus

HEX CODE: #E51436
RGB: 229 | 20 | 54
CMYK: 0 | 98 | 74 | 0

Kaiserwinkl

HEX CODE: #EB5E50
RGB: 235 | 94 | 80
CMYK: 0 | 75 | 65 | 0

Wilder Kaiser

HEX CODE: #E94A34
RGB: 210 | 86 | 66
CMYK: 0 | 82 | 80 | 0

Erste Ferienregion Zillertal

HEX CODE: #AE0F0A
RGB: 170 | 20 | 16
CMYK: 0 | 100 | 100 | 30

Erste Ferienregion Zillertal

HEX CODE: #C10B25
RGB: 193 | 0 | 42
CMYK: 0 | 100 | 80 | 20

Ötztal Tourismus

HEX CODE: #B20933
RGB: 178 | 9 | 50
CMYK: 0 | 100 | 63 | 29

Die Rottöne 
der Tiroler Erscheinungsbilder

FARBWELT

I m Rahmen des Projekts für Tirol Tourismus wurde eine 
dreiteilige Plakatserie entwickelt, welche die Farbgestal-

tung der Corporate Identities aller Tiroler Tourismusver-
bände darstellt. Ziel ist es, ein Bewusstsein für die visuelle 
Vielfalt innerhalb des Landes zu scha�en und Gemeinsam-
keiten wie Unterschiede sichtbar zu machen. 

Das erste Plakat bildet die gesamte Farbpalette ab – 
einschließlich aller Farbwerte aus Logos und weiteren 
Gestaltungselementen der Tourismusverbände. Die Farben 
wurden nach ihrem Farbton geordnet und als dichtes Farb-
feld über die gesamte Plakatfläche verteilt. Eine Legende in 
der rechten unteren Ecke weist die Farben den jeweiligen 
Verbänden zu. 

Das zweite Plakat konzentriert sich auf Rottöne. Diese 
spielen im visuellen Auftritt Tirols eine zentrale Rolle, wie 
etwa im Landeslogo. Das dritte Plakat widmet sich den 
Blautönen, die unter den Tourismusverbänden besonders 
häufig vorkommen. In beiden Plakaten sind die Farben nach 
Helligkeit geordnet und jeweils den entsprechenden Touris-
musverbänden inklusive den Farbwerten zugeordnet. 

Die Plakatserie zeigt, wie vielfältig und zugleich struk-
turiert die visuelle Kommunikation im Tiroler Tourismus 
ist. Sie scha�t einen klaren Überblick über die farbliche 
Identität der Tourismusverbände und lädt zur Auseinander-
setzung mit deren individuellen Gestaltungsansätzen ein.

TEAM
Livia Pigisch
Marcel Gangl
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DIE TIROLER PRIMÄR-

UND SEKUNDÄRFARBEN

Das Plakat zeigt die 31 Tiroler Tourismusverbände in einer 
kreisförmigen Anordnung. Im Zentrum sind die Primärfarben der 
Regionen abgebildet, während die Sekundärfarben außen 
angeordnet sind. Die Farbanordnung erfolgt nach Farbton, die 
Verbände sind nach der Anzahl ihrer verwendeten Farben 
geordnet – beginnend mit denjenigen, die die meisten Farben 
nutzen, bis hin zu denen mit den wenigsten.

Tourismusverbände:

01
02
03
04
05
06
07
08
09

Achensee
Alpbachtal
Imst
Innsbruck
Kaiserwinkl
Kitzbühel
Kufsteinerland
Lechtal
Reutte

19
20
21
22
23
24
25
26
27

Stubai
Tannheimer Tal
Tirol West
Tiroler Oberland
Tiroler Zugspitz Arena
Wilder Kaiser
Wildschönau
Wipptal
Zillertal

10
11
12
13
14
15
16
17
18

Seefeld
Osttirol
Ötztal
Ischgl
Pitztal
Hall-Wattens
Serfaus-Fiss-Ladis
Silberregion Karwendel
St. Anton am Arlberg

28
29
30
31

Brixental (Kitzbüheler Alpen) 
St. Johann in Tirol (Kitzbüheler Alpen)  
Region Hohe Salve (Kitzbüheler Alpen)
Pillerseetal (Kitzbüheler Alpen)

Primärfarben
Sekundärfarben

MISCHFARBEN DER TIROLER

TOURISMUSVERBÄNDE

03 Imst

04 Innsbruck

06 Kitzbühel11 Osttirol

16 Serfaus-Fiss-Ladis 24 Wilder Kaiser

07 Kufsteinerland

17 Silberregion Karwendel 22 Tiroler Oberland

25 Wildschönau

28 Brixental (Kitzbühler Alpen)

13 Ischgl

18 St. Anton am Arlberg

23 Tiroler Zugspitz Arena

26 Wipptal

19 Stubai10 Seefeld20 Tannheimer Tal

Die Analyse zerlegt die Logos der Tourismusverbände in Farbanteile 
und stellt diese in Balkendiagrammen dar. Durch das Mischen der 
einzelnen Farben entsprechend ihrer prozentuellen Verteilung entsteht 
eine Gesamtfarbe für jeden Verband, welche mittels ihres Farbtons 
geordnet wurden. Durch das proportionale Mischen aller ermittelten
Farben der Logos entstand eine neue, gemeinsame Farbe.

30 Region Hohe Salve (Kitzbüheler Alpen) 31 Pillerseetal (Kitzbüheler Alpen)

21 Tirol West

14 Pitztal 27 Zillertal 15 Hall-Wattens 08 Lechtal

29 St. Johann in Tirol (Kitzbühler Alpen)

02 Alpbachtal 01 Achensee

09 Reutte

12 Ötztal 05 Kaiserwinkel

01

02
03
04
05

06
07
08
09
10

11
12

13
14
15
16

17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29

30

31

46,1 % | 26,8 % | 
21,2 % |  4,3 % | 
 1,6 %
80,5 % | 19,5 %
 100 %
 100 %
86,3 % |  9,8 % | 
 3,9 %
 100 %
73,5 % | 26,5 %
55,9 % | 44,1 %
74,9 % | 25,1 %
 100 %

 100 %
55,2 % | 22,9 % | 
21,9 %
65,1 % | 34,9 %
79,4 % | 20,6 %
70,1 % | 29,9 %
65,9 % | 19,2 % | 
14,9 %
85,8 % | 14,2 %
95,8 % |  4,2 %
85,9 % | 14,1 %
 100 %
69,6 % | 30,4 %

84,3 % | 15,7 %
71,6 % | 28,4 %
 100 %
81,2 % | 18,8 %
 100 %
72,7 % | 27,3 %
86,4 % | 13,6 %
67,5 % | 28,9 % | 
 3,6 %
58,3 % | 30,1 % | 
11,6 %
40,8 % | 38,8 % | 
20,4 %

H 42 | S 36 | B 0

H 42 | S 36 | B 100

H 42 | S 100 | B 100

Die entstandene Mischfarbe hat den HSB-Wert 
42 | 36 | 0 – ein sehr dunkler Ton.

Erhöht man die Helligkeit, verwandelt sich die 
Farbe in ein sanftes Cremebeige.

Verstärkt man die Sättigung, wird der Farbton 
intensiver und man erhält einen Goldton.

MISCHFARBEN DER TIROLER

TOURISMUSVERBÄNDE

03 Imst

04 Innsbruck

06 Kitzbühel11 Osttirol

16 Serfaus-Fiss-Ladis 24 Wilder Kaiser

07 Kufsteinerland

17 Silberregion Karwendel 22 Tiroler Oberland

25 Wildschönau

28 Brixental (Kitzbühler Alpen)

13 Ischgl

18 St. Anton am Arlberg

23 Tiroler Zugspitz Arena

26 Wipptal

19 Stubai10 Seefeld20 Tannheimer Tal

Die Analyse zerlegt die Logos der Tourismusverbände in Farbanteile 
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42 | 36 | 0 – ein sehr dunkler Ton.

Erhöht man die Helligkeit, verwandelt sich die 
Farbe in ein sanftes Cremebeige.

Verstärkt man die Sättigung, wird der Farbton 
intensiver und man erhält einen Goldton.

FARBAUFTEILUNG 
UND -MISCHUNG

D ie zweite Plakatserie untersucht die Farbverwendung in 
den Logos und visuellen Auftritten der Tiroler Touris-

musverbände. Ziel ist es, die gestalterische Sprache der 
Regionen systematisch darzustellen und vergleichbar zu 
machen.  

Das erste Plakat dieser Serie zeigt die Mischfarben der 
Logos aller Tourismusverbände. Dafür wurden die im je-
weiligen Logo eingesetzten Farben erfasst und nach ihrem 
Flächenanteil gewichtet. Aus diesen Gewichtungen wurde 
pro Verband eine charakteristische Mischfarbe berechnet, 
die das Logo farblich zusammenfasst. Im Anschluss wurden 
alle Mischfarben zu einem übergreifenden Durchschnitts-
wert zusammengeführt. Der resultierende Farbton wurde 
hinsichtlich Helligkeit und Sättigung angepasst, um eine 
repräsentative Gesamtfarbe zu scha�en.

Das zweite Plakat analysiert die Anzahl und Anordnung 
der im Corporate Design eingesetzten Farben. Die Dar-
stellung erfolgt radial: Im Zentrum sind die Primärfarben 
(Logofarben) der Tourismusverbände abgebildet, in den 
äußeren Bereichen die ergänzenden Sekundärfarben. Die 
Reihenfolge der Tourismusverbände richtet sich nach der 
Gesamtanzahl der verwendeten Farben – beginnend mit 
jenen Verbänden, die am farbintensivsten auftreten. Diese 
radial Anordnung macht Unterschiede in Farbanzahl und 
Gewichtung auf einen Blick sichtbar. .

FARBANALYSE Primär-, Sekundär- und MischfarbenGANGL&PIGISCHPrimär-, Sekundär- und Mischfarben 98
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Dieses Plakat präsentiert alle Farben, die in den Corporate 
Designs der Tiroler Tourismusverbände verwendet werden 
auf einen Blick. Die Anordnung folgt einem harmonischen 
Farbverlauf, der die Anzahl unterschiedlicher Nuancen 
sichtbar macht. So wird etwa das Spektrum an Rottönen klar  
erkennbar, ebenso wie die überraschend große Anzahl der 
grauen Farbtöne. Diese Übersicht veranschaulicht eindrucks-
voll die farbliche Bandbreite der Tiroler Tourismuswelt.

Verwendete Farben im  
Corporate Design der  
Tiroler Tourismusverbände

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.

10.
11.

Achensee
Alpbachtal
Imst
Innsbruck
Kaiserwinkl
Kitzbühel
Kuffsteinerland
Lechtal
Reutte
Seefeld
Osttirol

12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.

Ötztal
Ischgl
Pitztal
Hall-Wattens
Serfaus-Fiss-Ladis
Silberregion Karwendel
St. Anton am Arlberg
Stubai
Tannheimer Tal
Tirol West
Tiroler Oberland

23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.

Tiroler Zugspitz Arena
Wilder Kaiser
Wildschönau
Wipptal
Zillertal
Brixental (Kitzbüheler Alpen)
St. Johann in Tirol (Kitzb. A.)
Region Hohe Salve (Kitzb. A.)
Pillerseetal (Kitzb. A.)

Vielfalt der Farben im  
Corporate Design der  
Tiroler Tourismusverbände
Das Plakat bietet einen detaillierten Überblick über die Farbwelten  
der Tiroler Tourismusverbände. Es zeigt, welche Farben jeweils 
im Corporate Design der einzelnen Verbände verwendet werden. 
Die Darstellung erfolgt in alphabetischer Reihenfolge: Neben  
jeder Zahl, die in der Legende einem Tourismusverband zugeordnet  
wird, sind die entsprechenden Farben nacheinander aufgeführt. 
So entsteht eine anschauliche Gesamtschau von allen Farben der 
Corporate Designs der Tiroler Tourismuslandschaft.

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.

10.
11.

Achensee
Alpbachtal
Imst
Innsbruck
Kaiserwinkl
Kitzbühel
Kuffsteinerland
Lechtal
Reutte
Seefeld
Osttirol

12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.

Ötztal
Ischgl
Pitztal
Hall-Wattens
Serfaus-Fiss-Ladis
Silberregion Karwendel
St. Anton am Arlberg
Stubai
Tannheimer Tal
Tirol West
Tiroler Oberland

23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.

Tiroler Zugspitz Arena
Wilder Kaiser
Wildschönau
Wipptal
Zillertal
Brixental (Kitzbüheler Alpen)
St. Johann in Tirol (Kitzb. A.)
Region Hohe Salve (Kitzb. A.)
Pillerseetal (Kitzb. A.)

1.

2.

3. 4.

5.

6. 7. 8.

9.

10. 11.

12.

13. 14.

17.

15.

16. 18.

19. 20.

21.

22.

23.

24.

25. 26. 27.

28.

29. 31.30.

Anzahl aller Farben im  
Corporate Design der  
Tiroler Tourismusverbände

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.

10.
11.

Achensee
Alpbachtal
Imst
Innsbruck
Kaiserwinkl
Kitzbühel
Kuffsteinerland
Lechtal
Reutte
Seefeld
Osttirol

12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.

Ötztal
Ischgl
Pitztal
Hall-Wattens
Serfaus-Fiss-Ladis
Silberregion Karwendel
St. Anton am Arlberg
Stubai
Tannheimer Tal
Tirol West
Tiroler Oberland

23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.

Tiroler Zugspitz Arena
Wilder Kaiser
Wildschönau
Wipptal
Zillertal
Brixental (Kitzbüheler Alpen)
St. Johann in Tirol (Kitzb. A.)
Region Hohe Salve (Kitzb. A.)
Pillerseetal (Kitzb. A.)

1.

2.

28.

15.

3.

4.

13.

6.

30.

31.

7.

8.

11.

12.

14.

9.

10.

16.

17.

18.

29.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

8.

27.

Das Plakat bietet eine anschauliche Analyse der Farbwelten der Tiroler Tourismus-
verbände. Es verdeutlicht, wie viele Farben jeweils im Corporate Design der  
einzelnen Verbände verwendet werden. Jedes Kästchen repräsentiert dabei eine 
Farbe. Die Übersicht macht deutlich, dass manche Tourismusverbände mit nur 
zwei Farben auskommen, während andere bis zu 18 verschiedene Farbtöne ein-
setzen. Diese visuelle Darstellung erlaubt durch die Klarheit einen prägnanten 
Vergleich der gestalterischen Vielfalt innerhalb der Tiroler Tourismuslandschaft.

v
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E s wurde eine dreiteilige Plakatserie entwickelt, in der 
die vielseitige Farbwelt der Tiroler Tourismusverbände 

sichtbar gemacht wird. Die Plakate geben Einblicke in die 
ge stalterische Sprache der Regionen und zeigen, wie unter-
schiedlich Corporate Design in Tirol umgesetzt wird.  
 
Jedes Plakat legt dabei einen eigenen Fokus: 
 Das erste Plakat visualisiert die Anzahl der eingesetzten 
Farben pro Tiroler Tourismusverband. In reduzierter Form 
entsteht dabei ein prägnanter, übersichtlicher Vergleich der 
unterschiedlichen Anzahl an Farben. 
 Das zweite Plakat ordnet die Farben der einzelnen 
Tourismusverbände alphabetisch nach Regionen. Es zeigt, 
welche Farbtöne in welchem Verband verwendet werden, 
und ermöglicht so einen strukturierten Überblick über die 
farbliche Bandbreite. 
 Das dritte Plakat schließlich fasst alle Farben in einem  
fließenden Farbverlauf zusammen. Die somit harmonische 
Anordnung macht Gemeinsamkeiten, Kontraste und auch 
überraschende Nuancen sichtbar. 
 Die Serie macht deutlich, dass Farbe mehr ist als ein 
Gestaltungselement – sie ist Ausdruck von Identität.  
In ihrer Gesamtschau o�enbart die Plakatreihe die große 
gestalterische Vielfalt und visuelle Sprache der Tiroler  
Tourismuslandschaft. 
 Au�ällig dabei ist, dass die Rottöne und Blautöne be-
sonders häufig vorkommen. Ein Zufall? Oder Ausdruck eines 
kollektiven Farbgefühls? Ein Blick auf die Plakate lädt zum 
Weiterdenken ein. .

STUDIERENDE
Annika Niederer

Vielfalt der Farben im  
Corporate Design der  
Tiroler Tourismusverbände
Das Plakat bietet einen detaillierten Überblick über die Farbwelten  
der Tiroler Tourismusverbände. Es zeigt, welche Farben jeweils 
im Corporate Design der einzelnen Verbände verwendet werden. 
Die Darstellung erfolgt in alphabetischer Reihenfolge: Neben  
jeder Zahl, die in der Legende einem Tourismusverband zugeordnet  
wird, sind die entsprechenden Farben nacheinander aufgeführt. 
So entsteht eine anschauliche Gesamtschau von allen Farben der 
Corporate Designs der Tiroler Tourismuslandschaft.

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.

10.
11.

Achensee
Alpbachtal
Imst
Innsbruck
Kaiserwinkl
Kitzbühel
Kuffsteinerland
Lechtal
Reutte
Seefeld
Osttirol

12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.

Ötztal
Ischgl
Pitztal
Hall-Wattens
Serfaus-Fiss-Ladis
Silberregion Karwendel
St. Anton am Arlberg
Stubai
Tannheimer Tal
Tirol West
Tiroler Oberland

23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.

Tiroler Zugspitz Arena
Wilder Kaiser
Wildschönau
Wipptal
Zillertal
Brixental (Kitzbüheler Alpen)
St. Johann in Tirol (Kitzb. A.)
Region Hohe Salve (Kitzb. A.)
Pillerseetal (Kitzb. A.)

1.

2.

3. 4.

5.

6. 7. 8.

9.

10. 11.

12.

13. 14.

17.

15.

16. 18.

19. 20.

21.

22.

23.

24.

25. 26. 27.

28.

29. 31.30.

Anzahl aller Farben im  
Corporate Design der  
Tiroler Tourismusverbände

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.

10.
11.

Achensee
Alpbachtal
Imst
Innsbruck
Kaiserwinkl
Kitzbühel
Kuffsteinerland
Lechtal
Reutte
Seefeld
Osttirol

12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.

Ötztal
Ischgl
Pitztal
Hall-Wattens
Serfaus-Fiss-Ladis
Silberregion Karwendel
St. Anton am Arlberg
Stubai
Tannheimer Tal
Tirol West
Tiroler Oberland

23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.

Tiroler Zugspitz Arena
Wilder Kaiser
Wildschönau
Wipptal
Zillertal
Brixental (Kitzbüheler Alpen)
St. Johann in Tirol (Kitzb. A.)
Region Hohe Salve (Kitzb. A.)
Pillerseetal (Kitzb. A.)

1.

2.

28.

15.

3.

4.

13.

6.

30.

31.

7.

8.

11.

12.

14.

9.

10.

16.

17.

18.

29.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

8.

27.

Das Plakat bietet eine anschauliche Analyse der Farbwelten der Tiroler Tourismus-
verbände. Es verdeutlicht, wie viele Farben jeweils im Corporate Design der  
einzelnen Verbände verwendet werden. Jedes Kästchen repräsentiert dabei eine 
Farbe. Die Übersicht macht deutlich, dass manche Tourismusverbände mit nur 
zwei Farben auskommen, während andere bis zu 18 verschiedene Farbtöne ein-
setzen. Diese visuelle Darstellung erlaubt durch die Klarheit einen prägnanten 
Vergleich der gestalterischen Vielfalt innerhalb der Tiroler Tourismuslandschaft.

Dieses Plakat präsentiert alle Farben, die in den Corporate 
Designs der Tiroler Tourismusverbände verwendet werden 
auf einen Blick. Die Anordnung folgt einem harmonischen 
Farbverlauf, der die Anzahl unterschiedlicher Nuancen 
sichtbar macht. So wird etwa das Spektrum an Rottönen klar  
erkennbar, ebenso wie die überraschend große Anzahl der 
grauen Farbtöne. Diese Übersicht veranschaulicht eindrucks-
voll die farbliche Bandbreite der Tiroler Tourismuswelt.

Verwendete Farben im  
Corporate Design der  
Tiroler Tourismusverbände

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.

10.
11.

Achensee
Alpbachtal
Imst
Innsbruck
Kaiserwinkl
Kitzbühel
Kuffsteinerland
Lechtal
Reutte
Seefeld
Osttirol

12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.

Ötztal
Ischgl
Pitztal
Hall-Wattens
Serfaus-Fiss-Ladis
Silberregion Karwendel
St. Anton am Arlberg
Stubai
Tannheimer Tal
Tirol West
Tiroler Oberland

23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.

Tiroler Zugspitz Arena
Wilder Kaiser
Wildschönau
Wipptal
Zillertal
Brixental (Kitzbüheler Alpen)
St. Johann in Tirol (Kitzb. A.)
Region Hohe Salve (Kitzb. A.)
Pillerseetal (Kitzb. A.)

Alle Farben der Tiroler Tourismusverbände Alle Farben der Tiroler TourismusverbändeFARBANALYSEANNIKA NIEDERER



Logoanalyse

LOGOANALYSE

TOURISMUS UND GESTALTUNG 13

Im Rahmen des Projekts wurden Logos und Corporate Designs von 34 Tourismusverbänden betrachtet,  
wobei 31 Logos ausführlich analysiert wurden. Da einige Logos seitdem überarbeitet wurden,  

können in der Analyse noch ältere Versionen enthalten sein. Wir bitten um Verständnis.



1 5 26 16 7 7 926 26 26 26 19 26 21 21 23 169 1 26 26

1 23 12 14 19 22 29 29 1811 26 23 27 2

Sortierung der Bildzeichen-Formen der Tourismusverbände nach Höhe
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Sortierung der Bildzeichen-Formen der Tourismusverbände 1 bis 31 Übersicht

Dekonstruktion der Bildzeichen

1

2

3

4

5

6

7

8

Kein Bildanteil im Logo. Kein Bildanteil im Logo. Kein Bildanteil im Logo.

Kein Bildanteil im Logo. Kein Bildanteil im Logo. Kein Bildanteil im Logo.

9

10

11

12

13

14

15

16

Kein Bildanteil im Logo.

Kein Bildanteil im Logo.

Kein Bildanteil im Logo.

Kein Bildanteil im Logo.

Kein Bildanteil im Logo.

Kein Bildanteil im Logo.

17

18

19

20

21

22

23

24 Kein Bildanteil im Logo. Kein Bildanteil im Logo. Kein Bildanteil im Logo.

25

26

27

28

29

30

31

HerleitungDie Formen der Bildzeichen 

Die Bildzeichen-Formen werden voneinander 

Die Bildzeichen-Formen werden weiter zerlegt, 

3. weiterführende Zerlegung

Alle Einzelformen der Bildzeichen wurden für 
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 Tannheimer Tal
 
 
 
 
 
 
 
 (Kitzbüheler Alpen)
 (Kitzbüheler Alpen)
 (Kitzbüheler Alpen)
 (Kitzbüheler Alpen)

Herleitung der Bildzeichen-Formen
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BILDZEICHEN
FORMEN

STUDIERENDE
Nina Gold

W as war zuerst da, der Punkt, die Linie oder die Fläche?
Wie entsteht eigentlich eine Form und aus welchen 

gestalterischen Elementen setzt sie sich zusammen? 

Diese Fragen stehen im Zentrum dieser Plakatserie, die sich 
mit der Formensprache von Logobildzeichen beschäftigt. 
Um diese genauer analysieren zu können, wurden die Bild-
zeichen zunächst aus ihren jeweiligen Logos herausgelöst. 
Im Anschluss erfolgte die Zerlegung in ihre gestalterischen 
Einzelteile, um ihre strukturelle Zusammensetzung im 
Detail zu untersuchen.
 Das Ergebnis? Eine bemerkenswerte Vielfalt an diversen 
Formensprachen: Von einfachen Grundformen wie Kreisen, 
Rechtecken und Linien bis hin zu komplexeren grafischen 
Strukturen ist in den Logos der Tiroler Tourismusverbände 
alles vertreten. So zeigt sich, dass visuelle Identität nicht 
nur auf reduzierten Formen basieren muss, sondern auch 
durch di�erenzierte Gestaltung geprägt sein kann.
 Entstanden ist eine dreiteilige Plakatserie, die unter-
schiedliche Zugänge bietet. Zwei der Plakate zeigen 
die einzelnen Bildzeichen-Formen, jeweils geordnet nach 
zugehörigem Tourismusverband und ihrer vertikalen 
Position im Originalzeichen. Das dritte Plakat visualisiert 
das System der Dekonstruktion und veranschaulicht 
somit den strukturellen Analyseprozess aller untersuchten 
Tourismusverbände.

Die Dekonstruktion der Bildzeichen

1. Bildzeichen von Typografie isolieren 
Schriftzüge, Glyphen und andere typografische Elemente 
wurden aus den Logos entfernt, um den Fokus auf das Bild-
zeichen zu lenken.

2. Bildzeichen-Formen erkennen und isolieren 
Die Bildzeichen-Formen wurden voneinander separiert
und zur besseren Übersichtlichkeit einheitlich in der Farbe 
Schwarz dargestellt.

3. weiterführende Zerlegung
Die Bildzeichen-Formen wurden anschließend weiter zerlegt, 
sodass sich beispielsweise ein stilisierter Berg in seine einzelnen 
Formelemente auflöst.

4. Aufstellung der zerlegten Bildzeichen-Formen
Alle Einzelformen der Bildzeichen wurden für die finalen Plakate 
vertikal ausgerichtet, um eine einheitliche und übersichtliche 
Darstellung zu scha�en.

Details der Plakate



Darstellung der Höhenverhältnisse innerhalb der Bildzeichen-Formen der Tourismusverbände 1 bis 31 Größen
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gleiche Formen innerhalb der gleichen Höhe

1 2 54 6 117 9

12 14 1615

Darstellung der Höhenverhältnisse innerhalb der Bildzeichen-Formen der Tourismusverbände 1 bis 31 Größen
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eine Bildzeichen-Form

gleiche Formen innerhalb der gleichen Höhe

1 2 54 6 117 9

12 14 1615

Vergleich der Höhenverhältnisse

1 5 6 9 11

12 14 16 17

18 20 23 25

26 28 29 30 31

größte Formkleinste Form

Größen

Details des Plakats

Vergleich der Höhenverhältnisse

1 5 6 9 11

12 14 16 17

18 20 23 25

26 28 29 30 31

größte Formkleinste Form

Größen

Details des Plakats
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BILDZEICHEN
FORMEN

D iese Plakatserie entstand im Anschluss zusätzlich  
zur Dekonstruktion und Sortierung der Bildzeichen- 

Formen. Im Fokus steht der Vergleich der Höhenverhält-
nisse einzelner Formelemente, um sichtbar zu machen,  
wie viele unterschiedliche Größen innerhalb eines einzigen 
Bildzeichens existieren können.

Das erste Plakat visualisiert die Höhe jeder einzelnen 
Form durch vertikale Linien. Wiederholte Formen sind  
für eine bessere Erkennbarkeit in der Farbe rot eingefärbt.
 Das zweite Plakat setzt jeweils die kleinste und größte 
Form eines Bildzeichens zueinander in Verhältnis. Tourismus-
verbände, bei denen nur eine Formhöhe vorliegt, wurden  
in dieser Darstellung nicht berücksichtigt. .



Prozess der Logoverarbeitung 
am Beispiel von Achensee:

SCHRIFTANTEIL VON 31 LOGOS 
TIROLER TOURISMUSVERBÄNDE 

Dieses Plakat entstand im Rahmen einer Analyse von 31 Logos Tiroler Tourismusverbände. Die 
Logos wurden in gleich große Quadrate platziert, der Schriftanteil (schwarz) und der Bildanteil (rot) 
verpixelt. Die prozentualen Anteile von Bild und Schrift wurden anhand der Pixelanzahl berechnet, 
der Weißraum ergibt sich aus der Di�erenz zur Gesamtzahl der Pixel. Auf diesem Plakat sind die 
ermittelten Pixel des Schriftanteils der Menge nach sortiert. Schriftanteil

18. ST. ANTON AM ARLBERG

5. KAISERWINKL

7. KUFSTEINERLAND

9. REUTTE

13. ISCHGL

10. SEEFELD

4. INNSBRUCK

16. SERFAUS-FISS-LADIS

6. KITZBÜHEL

21. TIROL WEST

22. TIROLER OBERLAND

31. PILLERSEETAL

8. LECHTAL

14. PITZTAL

19. STUBAI

28. BRIXENTAL

26. WIPPTAL

29. ST JOHANN IN TIROL

3. IMST

15. HALL-WATTENS

25. WILDSCHÖNAU

27. ZILLERTAL

17. SILBERREGION KARWENDEL

23. TIROLER ZUGSPITZ ARENA
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BILDANTEIL     VON     31     LOGOS
TIROLER TOURISMUSVERBÄNDE 

Dieses Plakat entstand im Rahmen einer Analyse von 31 Logos Tiroler Tourismusverbände. Die 
Logos wurden in gleich große Quadrate platziert, der Schriftanteil (schwarz) und der Bildanteil (rot) 
verpixelt. Die prozentualen Anteile von Bild und Schrift wurden anhand der Pixelanzahl berechnet, 
der Weißraum ergibt sich aus der Di�erenz zur Gesamtzahl der Pixel. Auf diesem Plakat sind die 
ermittelten Pixel des Bildanteils nach Menge sortiert. Bildanteil
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ANTEILE 
VON 31 LOGOS

B eim hier vorgestellten Projekt handelt es sich um eine 
umfassende Analyse der Logos von 31 Tourismusver-

bänden in Tirol. Es wurden drei Plakate entwickelt, die den 
Prozess bei der Bearbeitung und Analyse der jeweiligen 
Logos veranschaulichen. Ziel war es, gestalterische und 
inhaltliche Gemeinsamkeiten und Unterschiede der Logos 
sichtbar zu machen.
 Für die vergleichende Darstellung wurden alle Logos 
zunächst in gleich große quadratische Flächen eingepasst, 
um eine einheitliche Ausgangsbasis zu ermöglichen. An-
schließend erfolgte eine visuelle Zerlegung der Logos in 
zwei Hauptbestandteile: den Schriftanteil und den Bildan-
teil. Dabei wurde der Textanteil in Schwarz und der Bildan-
teil in Rot eingefärbt und darauf verpixelt, um die Flächen-
verteilung unabhängig von konkreten Inhalten abstrahiert 
darzustellen.
 Die ersten beiden Plakate widmen sich jeweils separat 
diesen beiden Bestandteilen. Auf dem ersten Plakat sind 
die verpixelten Schriftanteile der Logos zu sehen, sortiert 
nach dem zunehmenden Anteil schwarzer Pixel – also auf-
steigend nach Textdominanz. Das zweite Plakat zeigt die 
Bildanteile in Rot, ebenfalls sortiert nach ihrem jeweiligen 
Flächenanteil.

Dieses Plakatserie entstand im Rahmen einer Analyse von 31 Logos 
Tiroler Tourismusverbände. Die Logos wurden in gleich große Quadrate  
platziert, der Schriftanteil (schwarz) und der Bildanteil (rot) verpixelt.  
Die prozentualen Anteile von Bild und Schrift wurden anhand der  
Pixelanzahl berechnet, der Weißraum ergibt sich aus der Di�erenz  
zur Gesamtzahl der Pixel. Auf diesem ersten Plakat oberhalb sind die 
ermittelten Pixel des Schriftanteils der Menge nach sortiert.

Beim zweiten Plakat sind die ermittelten Pixel des Bildanteils  
nach Menge sortiert.

STUDIERENDER
David Chuda



B
IL

D
A

N
TE

IL
, 

SC
H

R
IF

TA
N

TE
IL

 U
N

D
 W

EI
SS

R
A

U
M

 
V

O
N

 3
1 

LO
G

O
S  

TI
R

O
LE

R
 T

O
U

R
IS

M
U

SV
ER

B
Ä

N
D

E 
D

ie
 L

og
os

 3
1 

Ti
ro

le
r T

ou
ris

m
us

ve
rb

än
de

n 
w

ur
de

n 
an

al
ys

ie
rt.

 D
er

 
Sc

hr
ift

an
te

il 
(s

ch
w

ar
z)

 u
nd

 d
er

 B
ild

an
te

il 
(ro

t) 
w

ur
de

n 
ve

rp
ix

el
t, 

w
äh

re
nd

 d
er

 W
ei

ßr
au

m
 (b

la
u)

 d
ie

 D
i­

er
en

z 
zu

r 
G

es
am

tp
ix

el
za

hl
 

da
rs

te
llt

. J
ed

es
 Q

ua
dr

at
 r

ep
rä

se
nt

ie
rt 

ei
n 

Lo
go

. D
ie

 L
og

os
 s

in
d 

im
 L

es
efl

us
s 

ge
re

ih
t: 

Br
ixe

nt
al

, H
al

l-W
at

te
ns

, K
uf

st
ei

ne
rla

nd
, K

itz
-

bü
he

l, 
Ka

is
er

w
in

ke
l, 

Si
lb

er
re

gi
on

 K
ar

w
en

de
l, 

O
st

tir
ol

, R
eg

io
n 

H
oh

e 
Sa

lv
e,

 P
ille

rs
ee

ta
l, 

Ac
he

ns
ee

, R
eu

te
, I

sc
hg

l, 
W

ild
sc

hö
na

u,
 S

ee
fe

ld
, 

Ti
ro

l W
es

t, 
Pi

tz
ta

l, 
Zi

lle
rta

l, 
Im

st
, S

er
fa

us
-F

is
s-

La
di

s,
 T

an
nh

ei
m

er
 T

al
, 

W
ild

er
 K

ai
se

r, 
Ö

tz
ta

l, 
In

ns
br

uc
k,

 L
ec

ht
al

, 
Ti

ro
le

r 
Zu

gs
pi

tz
-A

re
na

, 
W

ip
pt

al
, T

iro
le

r O
be

rla
nd

, S
tu

ba
i, 

St
. J

oh
an

n 
in

 T
iro

l, 
St

.J
oh

an
n 

in
 

Ar
lb

er
g,

 A
lp

ba
ch

ta
l.

LOGOANALYSE Bildanteil, Schriftanteil und WeißraumTOURISMUS UND GESTALTUNGBildanteil, Schriftanteil und Weißraum 2120

ANTEILE
VON 31 LOGOS

D as dritte Plakat kombiniert schließlich beide Pixel-
mengen: Schrift und Bild werden gemeinsam in einem 

Quadrat dargestellt, ergänzt durch die verbleibenden  
weißen Flächen, die den Weißraum zeigen. Diese Kompo-
sition erzeugt für jede Tourismusregion ein dreigeteiltes 
Quadrat, das den prozentualen Anteil von Schrift, Bild und 
Weißraum anschaulich vermittelt. So entsteht ein abstrak-
tes, aber dennoch lesbares Gesamtbild über die gestalteri-
sche Gewichtung der Logos im Vergleich.
 Darüber hinaus wurde das dritte Plakat auch als Post-
karte umgesetzt. Dies stellt eine Kombination aus der 
Designanalyse und einem Objekt mit praktischem und 
sympathischen Nutzen dar. .
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BILDANTEIL, SCHRIFTANTEIL UND WEISSRAUM 
VON 31 LOGOS TIROLER TOURISMUSVERBÄNDE 
Dieses Plakat entstand im Rahmen einer Analyse von 31 Logos Tiroler Tourismusverbände. Die 
Logos wurden in gleich große Quadrate platziert, der Schriftanteil (schwarz) und der Bildanteil (rot) 
verpixelt. Die prozentualen Anteile von Bild und Schrift wurden anhand der Pixelanzahl berechnet, 
der Weißraum ergibt sich aus der Di�erenz zur Gesamtzahl der Pixel. Auf diesem Plakat sind die 
ermittelten Pixel in Quadraten aufgereiht, wobei jedes Quadrat ein Logo repräsentiert. Fehlt eine 
Pixelfarbe, hat das Quadrat keinen Bild- oder Schriftanteil. Die Prozentwerte sind rechts gelistet.
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BILDANTEIL, SCHRIFTANTEIL UND WEISSRAUM 
VON 31 LOGOS TIROLER TOURISMUSVERBÄNDE 
Dieses Plakat entstand im Rahmen einer Analyse von 31 Logos Tiroler Tourismusverbände. Die 
Logos wurden in gleich große Quadrate platziert, der Schriftanteil (schwarz) und der Bildanteil (rot) 
verpixelt. Die prozentualen Anteile von Bild und Schrift wurden anhand der Pixelanzahl berechnet, 
der Weißraum ergibt sich aus der Di�erenz zur Gesamtzahl der Pixel. Auf diesem Plakat sind die 
ermittelten Pixel in Quadraten aufgereiht, wobei jedes Quadrat ein Logo repräsentiert. Fehlt eine 
Pixelfarbe, hat das Quadrat keinen Bild- oder Schriftanteil. Die Prozentwerte sind rechts gelistet.
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BILDANTEIL, SCHRIFTANTEIL UND WEISSRAUM 
VON 31 LOGOS TIROLER TOURISMUSVERBÄNDE 
Dieses Plakat entstand im Rahmen einer Analyse von 31 Logos Tiroler Tourismusverbände. Die 
Logos wurden in gleich große Quadrate platziert, der Schriftanteil (schwarz) und der Bildanteil (rot) 
verpixelt. Die prozentualen Anteile von Bild und Schrift wurden anhand der Pixelanzahl berechnet, 
der Weißraum ergibt sich aus der Di�erenz zur Gesamtzahl der Pixel. Auf diesem Plakat sind die 
ermittelten Pixel in Quadraten aufgereiht, wobei jedes Quadrat ein Logo repräsentiert. Fehlt eine 
Pixelfarbe, hat das Quadrat keinen Bild- oder Schriftanteil. Die Prozentwerte sind rechts gelistet.
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Auf dem dritten Plakat sind die ermittelten Pixel in Quadraten  
aufgereiht, wobei jedes Quadrat ein Logo repräsentiert.  
Fehlt eine Pixelfarbe, hat das Quadrat keinen Bild- oder Schriftanteil. 
Zusätzlich zum Billd- und Schriftanteil wurde der im Logo verwendete 
Weißraum (in der Farbe Cyan dargestellt) ermittelt. Die jeweiligen  
Prozentwerte sind rechts neben den Quadraten aufgelistet.
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DIE 121
VERBOTE

Die CD-Guides der Tiroler Tourismusverbände regeln, welche 
Änderungen an den Logos unzulässig sind. Ein Balkendia-
gramm visualisiert die Anzahl der Verbote. Die Darstellung 
folgt einem Raster, wobei jedes Kästchen eine Einschränkung 
wie Farbänderungen oder Verzerrungen kennzeichnet.

ERKENNTNISSE: Insgesamt gibt es 121 Verbote für 31 Ver-
bände. Der Durchschnitt liegt bei 3,9 Verboten pro Verband, 
wobei berücksichtigt werden muss, dass neun Verbände keine 
Einschränkungen in ihren CD-Guides festgelegt haben. 
Mit 16 Verboten hat Kitzbühel die detailliertesten Vorgaben.
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DIE 134
VARIANTEN
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Die 31 Tiroler Tourismusverbände nutzen unterschiedlich 
viele Logo-Varianten. Ein Balkendiagramm stellt die Anzahl 
pro Verband dar und folgt einem Raster. Farbige Varianten 
sind durch graue Balken, schwarz-weiße durch weiße Balken 
gekennzeichnet, wodurch Unterschiede sichtbar werden.

ERKENNTNISSE: Insgesamt gibt es 134 Logo-Varianten, 
davon 72 farbige und 62 schwarz-weiße. Im Durchschnitt hat 
jeder Verband 4,3 Varianten. Au�ällig ist, dass vier Verbände 
nur farbige Varianten in ihren CD-Guides führen, drei davon 
sogar mit nur einer einzigen Version.

DIE 19
MINDESTGRÖSSEN
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Die Mindestgrößen der Logos der Tiroler Tourismusverbände 
sind hier in Originalgröße dargestellt, basierend auf den CD-
Guides. Die Vorgaben beziehen sich entweder auf die Breite 
oder die Höhe des Logos. Nicht alle Verbände sind vertreten, 
da nicht überall Mindestgrößen festgelegt wurden.

ERKENNTNISSE: 16 der 31 Verbände haben Maße de�niert. 
Das kleinste Logo misst 1 cm × 0,4 cm (0,4 cm²), das größte 
3,5 cm × 1,2 cm (4,2 cm²). Die durchschnittliche Logo�äche 
beträgt 2,4 cm².

DIE 19
SCHUTZZONEN
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Dieses Plakat zeigt die Schutzzonen der Logos der Tiroler 
Tourismusverbände. In den CD-Guides wird der erforderliche 
Freiraum meist anhand des Maßes „x“ de�niert, das sich auf 
die Breite oder Höhe des Logos bezieht. Der Abstand zum 
Logo wird dabei häu�g mit 1/2x oder x festgelegt.

ERKENNTNISSE: 19 von 31 Verbände haben die Schutzzonen 
in ihren CD-Guides klar de�niert, um eine einheitliche und 
gut lesbare Platzierung ihrer Logos zu gewährleisten.

 1.  Achensee
 2.  Alpbachtal
 3.  Imst
 4.  Innsbruck
 5.  Kaiserwinkl
 6.  Kitzbühel
 7.  Kufsteinerland
 8.  Lechtal
 9.  Reutte
 10.  Seefeld
 11.  Osttirol
 12.  Ötztal
 13.  Ischgl
 14.  Pitztal
 15.  Hall-Wattens
 16.  Serfaus-Fiss-Ladis
 17.  Silberregion Karwendel
 18.  St. Anton am Arlberg
 19.  Stubai
 20.  Tannheimer Tal
 21.  Tirol West
 22.  Tiroler Oberland
 23.  Tiroler Zugspitz Arena
 24.  Wilder Kaiser
 25.  Wildschönau
 26.  Wipptal
 27.  Zillertal
 28.  Brixental (Kitzbüheler Alpen)
 29.  St. Johann in Tirol (Kitzbüheler Alpen)
 30.  Region Hohe Salve (Kitzbüheler Alpen)
 31.  Pillerseetal (Kitzbüheler Alpen)

ÜBERSICHT 
VERBÄNDE:
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Die Corporate-Design-Guides der Tiroler 
Tourismusverbände de�nieren klare Re-
geln für die Verwendung der Logos. Diese 
Plakatreihe untersucht und visualisiert 
zentrale Vorgaben wie verbotene Anwen-
dungen, Logo-Varianten, Mindestgrößen 
und Schutzzonen. Sie macht Unterschiede 
und Gemeinsamkeiten deutlich und zeigt, 
wie streng oder �exibel die einzelnen Ver-
bände ihre Markenrichtlinien umsetzen.

Insgesamt wurden 1.189 Seiten CD-Guides 
untersucht. Die Dokumente variieren stark 
im Umfang, von 11 Seiten bis hin zur aus-
führlichsten Version mit 127 Seiten. Diese 
Unterschiede spiegeln sich auch in der 
Detailtiefe der festgelegten Regeln wider.
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DIE 19
SCHUTZZONEN
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Dieses Plakat zeigt die Schutzzonen der Logos der Tiroler 
Tourismusverbände. In den CD-Guides wird der erforderliche 
Freiraum meist anhand des Maßes „x“ de�niert, das sich auf 
die Breite oder Höhe des Logos bezieht. Der Abstand zum 
Logo wird dabei häu�g mit 1/2x oder x festgelegt.

ERKENNTNISSE: 19 von 31 Regionen haben die Schutzzonen 
in ihren CD-Guides klar de�niert, um eine einheitliche und 
gut lesbare Platzierung ihrer Logos zu gewährleisten.
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DIE 134
VARIANTEN
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Die 31 Tiroler Tourismusverbände nutzen unterschiedlich 
viele Logo-Varianten. Ein Balkendiagramm stellt die Anzahl 
pro Verband dar und folgt einem Raster. Farbige Varianten 
sind durch graue Balken, schwarz-weiße durch weiße Balken 
gekennzeichnet, wodurch Unterschiede sichtbar werden.

ERKENNTNISSE: Insgesamt gibt es 134 Logo-Varianten, 
davon 72 farbige und 62 schwarz-weiße. Im Durchschnitt hat 
jeder Verband 4,3 Varianten. Au�ällig ist, dass vier Verbände 
nur farbige Varianten in ihren CD-Guides führen, drei davon 
sogar mit nur einer einzigen Version.

DIE 19
MINDESTGRÖSSEN
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Die Mindestgrößen der Logos der Tiroler Tourismusverbände 
sind hier in Originalgröße dargestellt, basierend auf den CD-
Guides. Die Vorgaben beziehen sich entweder auf die Breite 
oder die Höhe des Logos. Nicht alle Verbände sind vertreten, 
da nicht überall Mindestgrößen festgelegt wurden.

ERKENNTNISSE: 16 der 31 Verbände haben Maße de�niert. 
Das kleinste Logo misst 1 cm × 0,4 cm (0,4 cm²), das größte 
3,5 cm × 1,2 cm (4,2 cm²). Die durchschnittliche Logo�äche 
beträgt 2,4 cm².
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DIE 121
VERBOTE

Die CD-Guides der Tiroler Tourismusverbände regeln, welche 
Änderungen an den Logos unzulässig sind. Ein Balkendia-
gramm visualisiert die Anzahl der Verbote. Die Darstellung 
folgt einem Raster, wobei jedes Kästchen eine Einschränkung 
wie Farbänderungen oder Verzerrungen kennzeichnet.

ERKENNTNISSE: Insgesamt gibt es 121 Verbote für 31 Ver-
bände. Der Durchschnitt liegt bei 3,9 Verboten pro Verband, 
wobei berücksichtigt werden muss, dass neun Verbände keine 
Einschränkungen in ihren CD-Guides festgelegt haben. Mit 16 
Verboten hat Kitzbühel die detailliertesten Vorgaben.

LOGOANALYSE Gestaltungsrichtlinien im VergleichTOURISMUS UND GESTALTUNGGestaltungsrichtlinien im Vergleich 2322

DESIGNMANUALS

A usgangspunkt dieses Projekts war die Frage, wie 
unterschiedlich die 31 Tiroler Tourismusverbände mit 

ihren Logos umgehen. Ziel war es, zentrale Gestaltungs-
vorgaben aus den jeweiligen Corporate-Design-Guides 
zu analysieren, visuell aufzubereiten und vergleichbar 
darzustellen. Besonders spannend, aber auch nicht ganz 
unkompliziert, war es, die große Menge an Informationen 
sinnvoll zu ordnen, zu reduzieren und in ein klares,  
einheitliches Plakatsystem zu übersetzen. 
 
Die Ergebnisse sind auf vier Plakaten zusammengefasst: 
 
Die Verbote: Ein Balkendiagramm zeigt, welche Anwen-
dungen der Logos unzulässig sind. Jedes Kästchen im 
Raster steht für ein Verbot, zum Beispiel Farbänderungen 
oder Verzerrungen. Insgesamt wurden 121 Einschränkun-
gen gezählt. Neun Verbände machen dazu keine Angaben. 
 
Die Varianten: Die Anzahl der Logo-Varianten pro Ver-
band wird vergleichend gegenübergestellt, aufgeteilt in 
farbige (grau) und schwarz-weiße (weiß) Versionen.  
Die Unterschiede sind deutlich: Manche Verbände ver-
wenden nur eine Variante, andere eine deutlich größere 
Auswahl. 
 
Die Mindestgrößen: Diese Darstellung zeigt Logos von 
16 Verbänden mit definierten Mindestgrößen. Die kleinste 
Fläche beträgt 0,4 cm2, die größte 4,2 cm2. 
 
Die Schutzzonen: Gezeigt wird der definierte Freiraum 
rund um das Logo. In 19 CD-Guides ist dieser klar fest-
gelegt, meist anhand des Maßes „x“, das sich auf ein 
Element im Logo bezieht, etwa auf die Breite oder Höhe 
eines Buchstabens. .

STUDIERENDE
Lea Schadauer
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Tiroler Alphabet:
Unter jeder Glyphe ist der 
Name des Tourismusverbandes 
angegeben und die Häufigkeit 
in Klammern angeführt.

TIROLER TYPOGRAFIE

D ie folgenden vier Plakate widmen sich der Typografie  
der Wortmarken der 31 Tourismusverbände Tirols. Ziel 

war es, die Glyphen aus ihrem gewohnten Bild zu nehmen,  
zu untersuchen und die neu gewonnenen Informationen 
spannend zu visualisieren. Dabei wurden ausschließlich die  
Wortmarken beachtet – andere Logoelemente wie die Bild-
marken oder die Claims blieben bewusst unberücksichtigt.  
Vorrangig galt es die Frage: „Was verbindet die Tourismus-
verbände Tirols?“, zu beantworten.
Entstanden sind vier A0-Plakate, die sich unterschiedlich 
mit der Typografie Tirols auseinandersetzen. Die Gestaltung 
blieb bewusst reduziert, um den Informationen den Raum 
zu geben den sie benötigen.

TIROLER LOGOZERLEGUNG

Wie der Titel bereits andeutet, wurden auf diesem Plakat 
die Wortmarken zerlegt und die Glyphen neu angeordnet. 
Durch die nüchterne Darstellung rückt der Fokus auf die 
Formen der Buchstaben selbst. Die ursprüngliche Lesbar-
keit und Bedeutung der Namen tritt in den Hintergrund. 
Dadurch entstehen neue Wortkombinationen – mitunter 
auch humorvolle Entdeckungen, wie etwa, dass der Name 
„Imst“ bereits von Natur aus alphabetisch sortiert ist.

TIROLER ALPHABET

Hier wird die Vielfalt der Glyphenformen visuell dargestellt.  
Jede vorkommende Glyphenvarianten wird dabei einmal  
dargestellt. Diese Visualisierung macht sichtbar, wie viele 
verschiedene Schriftzeichenvarianten es gibt: insgesamt 
253 Glyphenformen, darunter 120 Majuskeln, 128 Minuskeln 
und 5 Interpunktionszeichen. Zudem wird deutlich, welche 
Glyphen überhaupt nicht vorkommen oder nur wenige unter- 
schiedliche Varianten aufweisen. Das „L“ hat die meisten 
Buchstabenformen.

STUDIERENDE
Lisa-Marie Gasparek

Tiroler Logozerlegung:
Nach der Aufreihung der 
Glyphen steht der Name der 
jeweiligen Tourismusregion, 
gefolgt von der Gesamtanzahl 
der enthaltenen Glyphen in 
Klammern.
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Tiroler Kreise:
Alle Kreise mit schwarzer 
Kontur zeigen die Minuskeln, 
während schwarz gefüllte 
Kreise die Anzahl der Majuskeln 
repräsentieren. So entsteht 
eine einfache und gleichzeitig 
anschauliche Visualisierung der 
Buchstabenmenge.

Tiroler Glyphenanalyse:
Die Glyphen der Tourismus- 
verbände sind horizontal  
aufgelistet, während vertikal  
die Anzahl der einzelnen  
Glyphen angegeben sind.

TYPOGRAFIE-ANALYSE Glyphenanalyse der Wortmarken TirolsTOURISMUS UND GESTALTUNGGlyphenanalyse der Wortmarken Tirols 2928

TIROLER GLYPHENANALYSE

Dieses Plakat gibt Auskunft über die Gesamtanzahl der 
verwendeten Glyphen der 31 Wortmarken – inklusive aller 
mehrfach vorkommenden Buchstaben in einer Wortmarke.  
Die tabellarische Darstellung lädt zum genauen Hinsehen 
ein. In Summe wurden 329 Glyphen gezählt: 145 Majuskeln, 
179 Minuskeln, 5 Interpunktionszeichen. Der am häufigsten 
vorkommende Buchstabe ist das „e“.

TIROLER KREISE

Zum Abschluss wurde die Verteilung der Buchstaben 
grafisch abstrahiert. Aufbauend auf den Daten des Plakats 
„Tiroler Glyphenanalyse“ wird hier die Menge der Majuskeln 
und Minusklen im Vergleich mithilfe von Kreisen visuell  
aufbereitet, um die Informationen schneller und intuitiver 
erfassbar zu machen.

TIROLER DISPLAY

Zusätzlich zu den Plakaten beantwortet die Tiroler Display 
die Frage: „Was verbindet die Tourismusverbände Tirols?“.
Hierbei handelt es sich um eine Schrift, welche aus den 
Glyphen der 31 Wortmarken besteht. Trotz der verschiedenen 
Buchstaben entsteht ein spannendes Gesamtbild, das die 
verschiedenen Charaktere der Tourismusverbände einfängt 
und zu einem großen Ganzen zusammenführt.
Die grauen Glyphen symbolisieren fehlende Buchstaben, 
Zahlen oder Satzzeichen. Auf diese Art und Weise lässt sich 
gut erkennen welche Glyphen fehlen. Zusätzlich können so 
ganze Sätze gebildet werden. .

ABCDEF 
GHIJKLM 
NOP   R 

STU W Z 
ÖÜ

abcdef 
hi kl
nop   r 

stu   w   z  
ü 

'-.   *   

TIROLER TYPOGRAFIE



TYPOGRAFIE

W elche Schriftarten prägen Tirol? Jene Frage war der 
Beginn der Recherche über die Typografie der Logos 

der Tourismusverbände Tirols. Dabei galt es Informationen 
über die in den Logos benutzten Schriftarten zusammen-
zutragen und zu vergleichen. Die Ergebnisse lassen sich auf 
sechs Plakaten sehen: vier im Format A3 widmen sich  
den Klassifikationen, ein weiteres selbiger Größe zeigt Logos 
mit modifizierten Schriften, und das A1-Plakat der Serie 
stellt eine Ansammlung verschiedener Visualisierungen und 
Diagrammen dar. Die ingesamt sechs entstandenen Plakate 
zeigen wie stark sich Schriften unterscheiden, sowohl durch 
sichtbare Merkmale, als auch durch weniger o�ensichtliche 
Parameter.

TYPOGRAFIE DER LOGOS

Hier galt es, möglichst viele typografische Kategorien zu 
finden, in denen sich die Logos unterscheiden. Angefangen 
bei Schriftschnitt, Buchstabenart (Gemeine/Versalien) und 
Schriftlage (Roman/Kursiv), war schnell klar, dass nicht 
nur die Verwendung im Logo, sondern die Schrift selbst 
voller Information steckt. Daher sind auch Faktoren wie 
die Herkunft der Schrift bzw. Schriftgestalter·innen oder 
die Glpyhenanzahl abgebildet, um zu zeigen, woher Tirols 
Erscheinungsbild stammt. Die roten Zahlen, ersichtlich 
beispielsweise beim Erscheinungsjahr, geben die Nummer 
des Tourismusverbands an. Relative Werte sind teilweise 
gerundet. 

MODIFIZIERTE SATZSCHRIFTEN

Während der Recherche, aus welcher Satzschrift ein Logo 
gemacht wurde, zeigte sich, dass die Buchstaben der 
Schrift zuweilen stark verändert wurden, und von ihrem ur-
sprünglichen Erscheinungsbild abweichen. Dieser Umstand 
wird durch den direkten Vergleich von Logo und Logotext 
in unveränderter Schriftart dargestellt.

STUDIERENDER
Finn Krimmel

Logos in Daten und Fakten: 
das A1-Plakat zeigt Eigenheiten 
wie Bold als häufigsten Schrift-
schnitt oder den Überschuss an 
männlichen Schriftgestaltern.

Satzschriften wurden teilweise 
gekippt, gestaucht, verzerrt, 
oder man hat ihre An- und  
Abstriche verändert.
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ART DER BUCHSTABEN IM LOGO

19 % 28 % 53 %

GESCHLECHT DER SCHRIFTGESTALTER·INNEN

♂

♀

85 %

10 %

5 %

GLYPHENANZAHL ALLER SCHRIFTARTEN

1870

231

498

Maximum

Minimum

Median

16 Serfaus-Fiss-Ladis Times

27 Zillertal TheSans

♀♂

LEGENDE

Aa Logo besteht aus Versalien und Gemeinen 
A Logo besteht nur aus Versalien 
a Logo besteht nur aus Gemeinen

♂ männlicher Schriftgestalter 
♀ weibliche Schriftgestalterin

◊ Schriftart, die in der Logoanwendung modifiziert wurde

Typogra�e der Logos der Tourismusverbände Tirols
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TOURISMUSVERBAND

Achensee

Alpbachtal Seenland

Imst

Innsbruck

Kaiserwinkl

Kitzbühel

Kufsteinerland

Lechtal

Naturparkregion Reutte

Seefeld

Osttirol

Ötztal

Paznaun-Ischgl

Pitztal

Hall-Wattens

Serfaus-Fiss-Ladis

Silberregion Karwendel

St. Anton am Arlberg

Stubai

Tannheimertal

Tirol West

Tiroler Oberland

Tiroler Zugspitzarena

Wilder Kaiser

Wildschönau

Wipptal

Zillertal

Brixental (Kitzbüheler Alpen)

St. Johann in Tirol (Kitzb. A.)

Region Hohe Salve (Kitzb. A.)

Pillerseetal (Kitzb. A.)

SCHRIFTNAME

Alto Condensed

Exo

Integral CF/ Out�t

Rum Serif

Museo Slab

Univers

Meta Pro

Times

Pluto Sans

DTL Prokyon

DIN Pro

Titillium

Avenir

Meta Pro

Brandon Grotesque

Neutraface 2 Display

TT Norms

Tirol Sans

TheSans

Prociono

Helvetica Condensed

Antique Olive

Antique Olive

SCHRIFTSTÄRKE

Black

Bold

Bold / Black

Bold

Regular

Black

Book + Medium

Regular

Bold

Bold

Black

Bold

Medium

Bold

Bold + Black

Titling

Extrabold

Bold

Bold

Regular

Black + Bold

Compact

Compact

SCHRIFTKLASSIFIKATION

handgemacht

handgemacht

handgemacht

Sans

Sans

Sans ◊

Serif

handgemacht

Serif

handgemacht

handgemacht

Sans ◊

handgemacht

Serif

Sans

Serif ◊

Sans + handgemacht

Sans + handgemacht

Sans ◊

Sans

Sans ◊

Sans

Sans

Sans

Sans

Sans

Sans ◊

Serif

Sans

Sans ◊

Sans ◊

SCHRIFTGESTALTER·IN

Thomas Thiemich

Natanael Gama

Connary Fagen / Rodrigo Fuenzalida

Trine Rask

Jos Buivenga

Adrian Frutiger

Erik Spiekerman

Stanley Morison

Hannes von Döhren

Erhard Kaiser

Albert-Jan Pool

Accademia di Belle Arte di Urbino

Adrian Frutiger

Erik Spiekerman

Hannes von Döhren

Christian Schwartz

Team von 19 Gestalter·innen

Rainer Erich Scheichelbauer

Luc(as) de Groot

Barry Schwartz

Max Miedinger

Roger Exco�on

Roger Exco�on

LAND

Deutschland

Portugal

USA / Venezuela

Dänemark

Niederlande

Schweiz

Deutschland

England

Deutschland

Niederlande

Niederlande

Italien

Schweiz

Deutschland

Deutschland

USA

USA / Kasachstan

Österreich

Niederlande

USA

Schweiz

Frankreich

Frankreich

GLYPHENANZAHL

921

1050

396 / 414

781

456

455

1198

231

498

324

1661

454

815

1184

502

322

1581

524

1870

332

393

261

261
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WEIBLICH / MÄNNLICH

♂

♂

♂ ♂

♂

♂

♂

♂

♂

♂

♂

♂

♂

♂

♂

♂

♂

♂

♂

♂

♂

♂ 

♂

♀

♀

♀

ROMAN/ KURSIV

✗

✗

✗

✗

✗

✗

✗

✗

✗

✗

✗

✗

✗

✗

✗

✗

✗

✗

✗

✗

✗

✗

✗

✗

✗

SCHRIFTSCHNITTE DER LOGO-SCHRIFTEN

14,8 %

7,4 %

40,8 %

3,7 %

22,2 %

7,4 %

3,7 %

Medium

Bold

Extrabold

Black

Compact

TITLING

Regular

SCHRIFTLAGE DER LOGOS

12 % 88 %

RomanKursiv

KLASSIFIKATION DER LOGO-SCHRIFTEN

SANS

SERIF

58 %29 %

13 %

HAND- 
GEMACHT

Jüngere Grotesk

Konstruierte 
Grotesk

Ältere Grotesk

Egyptienne

handschriftlich

Geometrisch

Gebrochene

Grotesk

Barock Antiqua

Renaissance Antiqua

9

5

4

2

1

1

1

1

6

1

LOGOS MIT MODIFIZIERTEN SCHRIFTEN

33 % der Logos mit 
Satzschriften benutzen 
veränderte Schriftarten
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Tirol West

ÖTZTAL

12)

Serfaus · Fiss · Ladis

16)

stubai

19)

27)

Kitzbüheler 
AlpenZillertal

Modi�zierte Satzschriften ◊
SCHRIFTARTEN, DIE BEI DER LOGOANWENDUNG MODIFIZIERT WURDEN

6) Kitzbühel Integral CF Bold + Out�t Black
Das Kitzbühel-Logo wurde auf Basis zweier Satz-
schriften gezeichnet, die Buchstaben entstanden 
daher aus den Formen beider  Schriftarten.

12) Ötztal Univers Black
Das Ötztal-Logo hebt sich von der Univers primär 
durch die horizontal auf beinahe das Doppelte er-
höhten Ö-Punkte ab. Auch die übrigen Buchstaben 
wurden verändert, Punzen verkleinert, und horizon-
tale Striche verdickt.

16) Serfaus-Fiss-Ladis Times Regular
Der Wortanteil des Logos ist in einer stark modi-
�zierten Times gesetzt. Im Vergleich zum Original 
weist das Logo einen viel geringeren Kontrast der 
Strichstärken auf. Außerdem wurde der Text stark 
gestaucht, auch die Laufweite wurde verringert.

19) Stubai DIN Pro Black
Das Stubai-Logo ergibt sich aus einer Laufweiten-
verringerung von −39, sowie dem Schrägstellen des 
Texts um 15°.

21) Tirol West Avenir Medium
Bei der hier benutzten Avenir sind viele Glyphen 
modi�ziert. Kleines r und o, und großes W sind dem 
Original annähernd ident, das T besitzt einen verlän-
gerten Querbalken. Dem i wurde ein eckiger Punkt 
verpasst, das l erhielt den Abstrich des t. e und s 
wurden dezent gestaucht, t um etwas Höhe beraubt.

27) Zillertal TheSans Bold
Die Buchstaben der TheSans wurden zunächst um 5° 
gekippt. Zudem wurde der Boldschnitt verfettet, so-
wie der i-Punkt um eine Outline ergänzt. Die optisch 
gleiche Strichstärke von Diagonale und Horizontale 
des Z wurde eliminiert. Auch ist der Stamm überall 
gleich breit, bis auf das t, bei dem er schmäler ist.

30) Region Hohe Salve (Kitzb. A.)
Antique Olive Compact

31) Pillerseetal (Kitzb. A.) Antique Olive Compact
Bei der Antique Olive wurden A und z verbunden, die 
Punkte des ü wurden dem des i angeglichen. Auch 
endet der Auslauf des e parallel zur Horizontalen. 
Das t wurde seines Querstrichs links des Stamms 
beraubt, und die Schulter des r wurde verlängert.

KITZBUHEL

KITZBÜHEL

6)

21)

30) 
31)

Krimmel_Mod.indd   1 23.04.25   17:39
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TYPOGRAFIE
KLASSIFIKATION DER SCHRIFTARTEN

Anhand aller Schriftarten die in den Logos benutzt werden, 
wurde eine Klassifizierung der Schriftarten vorgenommen, 
welche sich grob in Satzschriften und handgemachte Wort-
marken gliedern lässt. Ein Teil dieser Einteilung, die auf dem 
A1-Plakat zu sehen ist, findet sich nun auf vier A3-Plakaten 
wieder. Um die Satzschriften besser miteinander verglei-
chen zu können, wurden sie in sechs Kategorien eingeteilt, 
wobei die Serifenschriften aufgrund ihres geringen Vor-
kommens auf einem Plakat abgebildet sind. Jedes Plakat 
ist versehen mit einer Erklärung der Kategorie, sowie dem 
Testwort Hainzenberg, gesetzt in den Schriftarten der Lo-
gos. Dieses Wort weist sowohl Minuskeln als auch Majus-
keln auf, und enthält zudem Buchstaben mit Ober- sowie 
Unterlängen. Auch Buchstaben wie a und g eignen sich gut 
um verschiedene Schriftarten gegenüberzustellen. Anhand-
dessen werden die Charakteristika der Gruppen erklärt. .

Renaissance Antiqua
GARALDE
Eine Französische Renaissance Antiqua besticht 
durch ein harmonisches Schriftbild und gute Les-
barkeit. Der englische Begri� »Garalde« verweist auf 
die bedeutendsten Schriftgestalter dieser Epoche: 
Claude Garamond und Aldus Manutius.

28) Brixental (Kitzb. A.) Prociono Regular

Barock Antiqua
TRANSITIONAL
Unter Barock Antiqua (Transitional) wird der Zeit-
raum zwischen den Epochen Renaissance- und 
Klassizistische Antiqua verstanden. Sie gilt als die 
erste Schriftart, deren Buchstaben konsequent und 
systematisch streng konstruiert wurden.

16) Serfaus-Fiss-Ladis Times Regular ◊

Egyptienne
SLAB-SERIF
Egyptiennes entstanden Beginn des 19. Jahrhun-
derts in England. Sie wurden im Zuge der rasanten 
Industrialisierung als Anzeigen- und Reklameschrif-
ten aus der Klassizistischen Antiqua entwickelt.

7) Kufsteinerland Rum Serif Bold

9) Naturparkregion Reutte Museo Slab

7)

Hainzenberg16)

kein Strichstärkenkontrast

Hainzenberg
9)

Hainzenberg
28)

leicht nach links geneigte Achse 
der Rundformen

schräge Dachansätze der Minuskeln

starker Strichstärkenkontrast 
zwischen Querbalken und Stämmen

doppelstöckiges g mit Ohr

runde Übergänge zwischen 
Stamm und Serife

stärkerer Strichstärkenkontrast als 
die Renaissance Antiqua

leicht nach links geneigte oder 
gerade Achse der Rundformen
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senkrechte Achse der Rundformen

konstruierte Anmutung

eckiger Serifenübergang, 
kantige Serifenform

Nota Bene: Erklärungen nach typogra�elexikon.de, 
Wolfgang Beinert. Zur besseren Vergleichbarkeit der 
Schriftarten aller Logos, sind diese hier immer (wenn 
verfügbar) im Regularschnitt abgebildet. Dies spie-
gelt nicht zwingend jenen im Logo benutzten Schnitt 
wieder. Das Testwort Hainzenberg beschreibt einen 
Ort im Zillertal.
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Ältere Grotesk
NEO-GROTESQUE
Hierzu gehören Druck- und Screenschriften ohne 
Serifen, die sich ab ca. 1870 mit zunehmender In-
dustrialisierung in Westeuropa entwickelten und die 
sich mehr oder weniger in ihrer Formgebung an der 
Klassizistischen Antiqua orientieren. Im englisch-
sprachigen Raum bzw. in den USA wird sie als »Neo-
Grotesque« bezeichnet, da für einen US-Amerikaner 
die ebenfalls existierende Amerikanische Grotesk 
(Grotesque) als die »ältere« gilt.

6) Kitzbühel  Integral CF ◊

12) Ötztal Univers Black ◊

29) St. Johann in Tirol (Kitzb. A.) Helvetica Condensed Bold + 
Black Oblique

30) Region Hohe Salve (Kitzb. A.) Antique Olive Std Compact ◊

31) Pillerseetal (Kitzb. A.) Antique Olive Std Compact ◊
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Rundformen

Schlinge des g in der Regel o�en

Nota Bene: Erklärungen nach typogra�elexikon.de., 
Wolfgang Beinert. Zur besseren Vergleichbarkeit der 
Schriftarten aller Logos, sind diese hier immer (wenn 
verfügbar) im Regularschnitt abgebildet. Dies spie-
gelt nicht zwingend jenen im Logo benutzten Schnitt 
wieder. Das Testwort Hainzenberg beschreibt einen 
Ort im Zillertal.
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Konstruierte Grotesk
GEOMETRIC
Ursprünglich im Zeitgeist der 20er Jahre (Bauhaus, 
»Neue Sachlichkeit«, Sozialismus und dialektischer 
Materialismus, Au�ösung monarchistischer Struk-
turen, Modern Times) entwickelte Grotesk-Schriften. 
Einige Grotesk-Schriften dieser Gruppe verfügen 
über eine nur begrenzte Lesbarkeit. Im englischspra-
chigen Raum wird sie als »Geometric« bezeichnet..
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19) Stubai DIN Pro Black ◊

21) Tirol West Avenir Roman ◊
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Nota Bene: Erklärungen nach typogra�elexikon.de, 
Wolfgang Beinert. Zur besseren Vergleichbarkeit der 
Schriftarten aller Logos, sind diese hier immer (wenn 
verfügbar) im Regularschnitt abgebildet. Dies spie-
gelt nicht zwingend jenen im Logo benutzten Schnitt 
wieder. Das Testwort Hainzenberg beschreibt einen 
Ort im Zillertal.
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Jüngere Grotesk
HUMANIST
Dazu gehören Druckschriften ohne Serifen, deren 
erste Varianten in den 1920er Jahren entwickelt 
wurden und die sich mehr oder weniger in ihrer 
Formgebung an der Renaissance-Antiqua orientie-
ren. Sie wirkt oftmals organischer, nicht-konstruiert, 
dynamischer, schlanker und eleganter als die »Ältere 
Grotesk«. Augrund ihrer kontrastreichen Bogenein-
läufe entsteht optisch eine Art »Wechselschwung«. 
Sie wird im deutschsprachigen Raum deshalb auch 
als »Semi-Grotesk«, im englischsprachigen Raum 
als »Humanist« bezeichnet.

4) Innsbruck Alto Condensed Black 

5) Kaiserwinkl Exo Bold Italic 

15) Hall-Wattens Meta Pro Book + Meta Pro Medium

18) St. Anton am Arlberg DTL Prokyon Bold 

20) Tannheimertal Titillium Bold 

22) Tiroler Oberland Meta Pro Bold Italic 

23) Tiroler Zugspitzarena Brandon Grotesque Bold + Black

24) Wilder Kaiser Neutraface 2 Display Titling

26) Wipptal Tirol Sans Bold

27) Zillertal TheSans Bold ◊
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Nota Bene: Erklärungen nach typogra�elexikon.de, 
Wolfgang Beinert. Zur besseren Vergleichbarkeit der 
Schriftarten aller Logos, sind diese hier immer (wenn 
verfügbar) im Regularschnitt abgebildet. Dies spie-
gelt nicht zwingend jenen im Logo benutzten Schnitt 
wieder. Das Testwort Hainzenberg beschreibt einen 
Ort im Zillertal.
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Teil der Analyse waren unter 
anderem Strichstärkenkontrast, 
Achse der Rundformen, und 
Bogeneinläufe.

Gerade bei den Serifenschriften 
zeigen sich große Unterschiede 
in den Serifenübergängen, dem 

Winkel der Dachansätze der 
Minuskeln, oder der Achse der 

Rundformen.
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„Schnittstellen“:
Ein Plakat in 100 × 100 cm.
Im Zentrum des Plakats werden 
die verwendeten Glyphen 
nocmals abgebildet und mit der 
Wortmarke beschriftet aus der 
sie stammen. Die Konturen der 
Glyphen sollen die Feinheiten 
der Formen nochmals betonen.

„Tiroler Alphabet“:
Zwei Plakate in 100 × 100 cm in
Farbe und Grauschattierungen.
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SCHNITTSTELLEN

S chrift und die Schriftwahl sagen viel über die Identität 
und Repräsentation einer Marke aus. Daher beschäftigt 

sich die folgende Plakatserie mit den unterschiedlichen 
Formen der Schriften, die in den Wortmarken der 31 Tiroler 
Tourismusverbände verwendet werden. Das Ziel ist es, die 
Unterschiede und Gemeinsamkeiten der verschiedenen 
Identitäten zu finden und folgende Frage zu beantworten: 

„Wie kann das Logo der Dachmarke Tirol die Vielfalt seiner 
Formen repräsentieren? Im Laufe des Projekts sind dabei 
insgesamt sechs Plakate entstanden, die den Weg zur  
Beantwortung der Leitfrage beschreiben.

SCHNITTSTELLEN

Das kleine „n“ ist eine der wichtigsten Grundformen in der 
Typographie, da es Struktur und Charakter einer Schrift 
stark beeinflussen kann. Für dieses Experiment wurde daher 
jedes kleine „n“, das in den Wortmarken der insgesamt  
31 Tourismusverbände vorkam, entnommen und anschließend 
transparent übereinandergelegt. Durch die Summe aller 
Schichten soll eine neue n-Form entstehen, welche die 
Charakteristika aller verwendeten Logo-Schriften verbindet. 
Das Ergebnis: die Grundform der „ultimativen Tiroler Schrift“. 

TIROLER ALPHABET

In diesem Projekt wurde der Versuch unternommen ein 
gesamtes Alphabet aus den Buchstaben der Wortmarken 
zu bauen. Hierbei war der Vorgang derselbe wie bei dem 
vorherigen Projekt „Schnittstellen“.

Anstatt einer neuen „Grundform“ entsteht hier jedoch 
das „ultimative Tiroler Alphabet“. Die Buchstaben sind in 
zwei Spalten gereiht, die Plätze für die Buchstaben, die 
nicht in den 31 Logos zu finden waren, wurden frei gelas-
sen. Während die farbige Variante auch die Farbvielfalt des 
Alphabets betont, stellt das Alphabet in Schwarz-Weiß die 
Formen und Schnittpunkte in den Vordergrund.

STUDIERENDE
Luise Frühbeck



„Das (Ganz) Tirol-Logo“:
Ein Plakat in 100 × 100 cm.
Dieses Experiment zeigt  
die grafische Vielfalt,  
die mit den bisher verwendeten 
Techniken möglich ist.

„Die rote Katze“
Ein Plakat in 100 × 100 cm.
Dieses Experiment soll als  
Beispiel dafür dienen, wie das
„Tiroler Alphabet“ in Verwen-
dung aussehen könnte.
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SCHNITTSTELLEN
DIE ROTE KATZE

Hier wird das „ultimative Tiroler Alphabet“ in Aktion  
gezeigt. Durch das bekannte Pangramm „The quick brown 
fox“ sollen seine Kapazitäten veranschaulicht werden. Die 
Stellen im Text, für die keine Buchstaben gefunden werden 
konnten, werden bewusst ausgelassen. Diese Lücken 
werden durch die Unterbrechungen in der roten Grundlinie 
hervorgehoben. Die Sätze „Jakob springt mit Frida lachend 
zur weißen Piste“ und „Die rote Katze sprintet fix durch 
Tirols bunte Wiesen“ wurden extra angefertigt, um jeweils 
die Groß- und Kleinbuchstaben zu zeigen, die tatsächlich 
im „Tiroler Alphabet“ vorkommen.

Als berühmtes Pangramm wurde „The quick brown fox“ 
mit den bunten Zeichen gesetzt, während sich die Sätze  
in Schwarz-Weiß auf die mögliche Funktionalität konzent-
rieren sollen.

DAS (GANZ) TIROL-LOGO

Die vorherigen Experimente waren das Fundament für  
den Versuch, das „ultimative Tirol-Logo“ zu erscha�en.
Indem die Summe der vielen verschiedenen Schriften  
ermittelt wird, die die Tiroler Tourismusverbände in ihren  
Logos verwenden, soll das Logo entstehen, das alle Ver-
bände miteinander verbindet. Hier finden die unterschied-
lichsten Formen und Identitäten zusammen und bilden 
ein großes Ganzes. Dieses Projekt soll eine Möglichkeit 
vorschlagen, wie eine Dachmarke von vielen Tourismusver-
bänden mit verschiedenen Eigenschaften gebildet werden 
kann, ohne, dass ihre Persönlichkeiten verloren gehen.

Im Rahmen der experimentellen Typografie entstanden 
zahlreiche Varianten des (Ganz) Tirol-Logos, um die Vielfalt 
möglicher Umsetzungen zu veranschaulichen. .
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Anzahl der Aktivitäten im Sommer pro Region
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31–25 24–17 16–10 9–1

Anzahl der Aktivitäten im Winter pro Region
Winteraktivitäten

31–25 24–17 16–10 9–1

TIROLER
SPORTVIELFALT

D ie Tabelle untersucht die Bildsprache der Websites 
aller 31 Tiroler Tourismusverbände mit Fokus auf die 

visuelle Kommunikation von Sommer- und Wintersport-
angeboten. Mithilfe von systematischer Auswertung und 
Kategorisierung wurde analysiert, welche Sportarten in den 
jeweiligen Regionen über die Bildsprache der Website be-
worben werden. 

Anhand einer gestalteten Tabelle werden die Ergebnisse 
visualisiert, wobei Sommer- und Winteraktivitäten getrennt 
aufgeführt sind. Eine Farbskala zeigt die Angebotsdichte 
pro Region und macht Unterschiede sowie Schwerpunkte  
im touristischen Fokus sichtbar. Die Nummerierung der 
Tourismusregionen ermöglicht eine vergleichbare Lesbar-
keit und gibt Aufschluss über die visuelle Positionierung 
innerhalb Tirols.

TEAM
Sarah Marlene Dorfner
Birgit Meinhard

BILD- UND TEXTANALYSE Bildwelt Sommer– und WinteraktivitätenTOURISMUS UND GESTALTUNGBildwelt Sommer– und Winteraktivitäten 4140



SO FÄHRT TIROL SKI

Erleben Sie den Zauber des Tiroler Winters! Die Bilder sind von links nach rechts 
in der Reihenfolge der Tourismusverbände angeordnet. Jedes Bild fängt die Magie 
einzigartiger Skigebiete ein – von sanften Hängen für Genießer bis hin zu heraus-

Wintererlebnis. Tauchen Sie ein in diese faszinierenden Momentaufnahmen und 
lassen Sie sich von Schönheit und Dynamik begeistern!

SO WANDERT TIROL

-

Entdecken Sie die Schönheit Tirols Schritt für Schritt! Die Bilder sind von links nach 

Sie einen einzigartigen Überblick über die verschiedenen Wandermöglichkeiten in 

den beeindruckenden Landschaften verzaubern und erleben Sie unvergessliche 
Wandermomente!

SO FÄHRT TIROL SKI

Aus realen Bildern entstehen ikonische Zeichen – reduziert, abstrahiert und universell 
verständlich. Diese Transformation zeigt, wie tief der Wintersport in Tirols Identität ver-
wurzelt ist. Die charakteristischen Formen und Symbole sind überall wiederzuerkennen 
und stehen für die Faszination des alpinen Erlebens. Ob dynamische Schwünge 
auf der Piste oder die Stille verschneiter Landschaften – Tirols Wintersportwelt wird 
zur visuellen Sprache, die Emotionen weckt und verbindet. Ein zeitloses Zeichen 
für Tradition, Leidenschaft und unvergessliche Momente.

SO WANDERT TIROL

Reduziert auf das Wesentliche – aus realen Wanderern wird ein ikonisches Symbol. 
Dieses abstrahierte Motiv steht für die tief verwurzelte Wandertradition Tirols und die 
grenzenlose Naturverbundenheit. Es fängt die Essenz des Wanderns in den Tiroler 
Alpen ein und macht die Verbindung von Mensch und Natur auf eine klare, universelle 
Weise sichtbar. Die stilisierte Darstellung spiegelt die Weite der Landschaft und die 
Freiheit des Wanderns wider. Ein Zeichen für die unvergängliche Faszination und das 
tief empfundene Erleben der Tiroler Natur.

SO RODELT TIROL

Von der Realität zur Symbolik: Aus Bewegung wird ein Icon. Das abstrakte Rodelmotiv 
verkörpert Abenteuer, Spaß und Tradition – die Essenz des Tiroler Wintergefühls in 
klarer Form. Es reduziert die Dynamik des Rodelns auf das Wesentliche und zeigt die 
Freude an dieser Wintersportart. Geschwungene Linien vermitteln Geschwindigkeit 
und Leichtigkeit, während die minimalistische Gestaltung universelle Verständlich-
keit schafft. Ein ikonisches Zeichen, das die Faszination des Wintersports in Tirol 
repräsentiert.

SO FÄHRT TIROL SKI

Aus realen Bildern entstehen ikonische Zeichen – reduziert, abstrahiert und universell 
verständlich. Diese Transformation zeigt, wie tief der Wintersport in Tirols Identität ver-
wurzelt ist. Die charakteristischen Formen und Symbole sind überall wiederzuerkennen 
und stehen für die Faszination des alpinen Erlebens. Ob dynamische Schwünge 
auf der Piste oder die Stille verschneiter Landschaften – Tirols Wintersportwelt wird 
zur visuellen Sprache, die Emotionen weckt und verbindet. Ein zeitloses Zeichen 
für Tradition, Leidenschaft und unvergessliche Momente.

SO WANDERT TIROL

Reduziert auf das Wesentliche – aus realen Wanderern wird ein ikonisches Symbol. 
Dieses abstrahierte Motiv steht für die tief verwurzelte Wandertradition Tirols und die 
grenzenlose Naturverbundenheit. Es fängt die Essenz des Wanderns in den Tiroler 
Alpen ein und macht die Verbindung von Mensch und Natur auf eine klare, universelle 
Weise sichtbar. Die stilisierte Darstellung spiegelt die Weite der Landschaft und die 
Freiheit des Wanderns wider. Ein Zeichen für die unvergängliche Faszination und das 
tief empfundene Erleben der Tiroler Natur.

SO BIKED TIROL

Das abstrahierte Bike-Icon verdichtet die Essenz des Mountainbikens in Tirol – Natur, 
Bewegung und Leidenschaft in einer klaren, modernen Form. Es fängt die Dynamik 
und Freiheit des Radfahrens in den Tiroler Bergen ein, während es gleichzeitig die 
unberührte Schönheit der Landschaft widerspiegelt. Die geschwungenen Linien des 
Icons symbolisieren Geschwindigkeit und Energie, während die reduzierte Form die 
zeitlose Verbindung zwischen Mensch und Natur betont. Ein kraftvolles Symbol für 
das Abenteuer und die Faszination des Mountainbikens in Tirol.

SO FÄHRT TIROL SKI

Erleben Sie den Zauber des Tiroler Winters! Die Bilder sind von links nach rechts 
in der Reihenfolge der Tourismusverbände angeordnet. Jedes Bild fängt die Magie 
einzigartiger Skigebiete ein – von sanften Hängen für Genießer bis hin zu heraus-

Wintererlebnis. Tauchen Sie ein in diese faszinierenden Momentaufnahmen und 
lassen Sie sich von Schönheit und Dynamik begeistern!

SO RODELT TIROL

Tiroler Rodelbahnen. Erleben Sie unvergessliche Momente im Schnee! Die Bilder sind 
-

net, sodass Sie einen einzigartigen Überblick über die verschiedenen Regionen 

SO WANDERT TIROL

-

Entdecken Sie die Schönheit Tirols Schritt für Schritt! Die Bilder sind von links nach 

Sie einen einzigartigen Überblick über die verschiedenen Wandermöglichkeiten in 

den beeindruckenden Landschaften verzaubern und erleben Sie unvergessliche 
Wandermomente!

SO BIKED TIROL

-

Abenteuer! Die Bilder sind von links nach rechts in der Reihenfolge der Tourismus-
verbände angeordnet, sodass Sie einen Überblick über die Bikerouten und -regionen 
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W ie zeigt Tirol seine Sportlichkeit? Diese Frage bildet 
den Ausgangspunkt der gestalterischen Analyse.  

Im ersten Schritt wurden jeweils exemplarische Bilder von 
den Websites der 31 Tiroler Tourismusregionen gesammelt – 
sie zeigen, wie zentrale Sommer– und Wintersportarten wie 
Wandern, Biken, Skifahren oder Rodeln visuell in Szene ge-
setzt werden. Geordnet nach Tourismusverbänden entsteht 
ein breites Panorama regionaler Bildsprachen: inszeniert, 
authentisch, ruhig, energiegeladen. 

Die Bilder o�enbaren nicht nur das sportliche Angebot, 
sondern auch, wie Emotionen, Bewegung und Natur in der 
digitalen Außendarstellung vermittelt werden. 

Im zweiten Schritt wurden die Bewegungen aus den 
Bildern herausgelöst und abstrahiert: Die dargestellten 
Personen wurden als reduzierte Silhouetten nachgezeichnet 
und als farbige Icons visualisiert. Die Figuren verbleiben 
jedoch an ihrem ursprünglichen Platz, sind aber gleichzeitig 
vom landschaftlichen Zusammenhang losgelöst. So entsteht 
eine neue Ebene, die den Fokus auf Körperhaltung, Dynamik 
und Bildkomposition legt. 

Die abstrahierten Formen ermöglichen einen vergleich-
enden Blick auf die gestalterischen Entscheidungen der 
Regionen – ein verdichtetes Abbild der visuellen Sprache 
Tirols zwischen Realität und Symbolik. .

TIROLER
SPORTVIELFALT
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1) Achensee 2) Alpbachtal 3) Imst

Tirol digital erkunden: 
 Navigation durch die Webseitenstruktur der Tourismusverbände

4) Innsbruck 5) Kaiserwinkl 6) Kitzbühel 7) Kufsteinerland 8) Lechtal 9) Reutte

Menüpunkt

Erstes Untermenü

Zweites Untermenü

Drittes Untermenü

Die Plakate veranschaulichen die Webseitenstruktur der Tourismusverbände 
in Tirol. Analysiert wurden die Art des Menüs (Navigationsleiste oder 
Hamburger-Menü), die Anzahl der Menüpunkte und Untermenüpunkte 
sowie die Gesamtanzahl aller Menüpunkte. Die Menütypen wurden  
farblich markiert, um eine klare Unterscheidung zwischen Navigationsleiste 
und Hamburger-Menü zu ermöglichen. Zusätzlich verdeutlichen die  
Farbabstufungen die Tiefe der Menüstruktur, während die Gesamtanzahl 
der Menüpunkte durch das Raster im Hintergrund und die numerische  
Leiste im linken Bereich des Plakats eindeutig veranschaulicht wird.

Ein paar Tourismusverbände weisen bei vereinzelten Menüpunkten eine 
Gesamtanzahl von über 38 Unterpunkten auf. Um diese trotzdem in  
ihrer Gesamtheit darzustellen, wurden verlängerte Elemente integriert,  
die es ermöglichen, die Menüpunkte in ihrer vollen Länge abzubilden.
(Daten erhoben am 09. Dezember 2025)

Navigationsleiste
Hamburger-Menü

WEBSEITEN  
STRUKTUR

D iese Analyse widmet sich der strukturellen Gestaltung 
der Webseiten aller o�iziellen Tiroler Tourismusverbände.  

Ausgangspunkt war eine umfassende Betrachtung der  
Online-Auftritte, bei der deutlich wurde, dass sich die Web-
seiten beispielsweise stark in Aufbau, Menüführung und 
Navigationstiefe unterscheiden.

Au�ällig war dabei insbesondere die unterschiedliche 
Art der Menügestaltung: Während einige Regionen auf 
klassische Navigationsleisten setzen, verwenden andere 
Burgermenüs – oder eine Kombination aus beiden.  
Auch die Anzahl und Verschachtelung der Untermenüpunkte 
unterscheidet sich teils erheblich.

Im Fokus der Untersuchung standen daher die Art des 
Menüs, die Anzahl der Menüpunkte sowie die Gesamtanzahl 
der Unterpunkte. Zur Visualisierung wurde ein Farbsystem 
entwickelt, das die Menüart kennzeichnet und gleichzeitig 
die jeweilige Anzahl der Untermenüpunkte sichtbar macht. 
Alle Tourismusverbände wurden in dieser Darstellung ein-
bezogen und damit direkt vergleichbar gemacht.

Die Ergebnisse machen deutlich, wie unterschiedlich 
touristische Inhalte digital organisiert und zugänglich  
gemacht werden. Die Analyse bietet damit einen strukturellen  
Überblick auf die Benutzerführung und Informationsebenen 
der Tiroler Tourismusverbände. .
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17) Silberregion Karwendel 18) St. Anton am Arlberg 19) Stubai 20) Tannheimer Tal 21) Tirol West 22) Tiroler Oberland 23) Tiroler Zugspitz Arena 24) Wilder Kaiser
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25) Wildschönau 26) Wipptal 27) Zillertal 28) Brixental 
(Kitzbühler Alpen)

29) St. Johann in Tirol 
(Kitzbühler Alpen)

30) Region Hohe Salve
(Kitzbühler Alpen)

31) Pillerseetal
(Kitzbühler Alpen)

STUDIERENDE
Marie Pemmer
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1) Achensee 2) Alpbachtal 3) Imst

Tirol digital erkunden: 
 Navigation durch die Webseitenstruktur der Tourismusverbände

4) Innsbruck 5) Kaiserwinkl 6) Kitzbühel 7) Kufsteinerland 8) Lechtal 9) Reutte

Menüpunkt

Erstes Untermenü

Zweites Untermenü

Drittes Untermenü

Die Plakate veranschaulichen die Webseitenstruktur der Tourismusverbände 
in Tirol. Analysiert wurden die Art des Menüs (Navigationsleiste oder 
Hamburger-Menü), die Anzahl der Menüpunkte und Untermenüpunkte 
sowie die Gesamtanzahl aller Menüpunkte. Die Menütypen wurden  
farblich markiert, um eine klare Unterscheidung zwischen Navigationsleiste 
und Hamburger-Menü zu ermöglichen. Zusätzlich verdeutlichen die  
Farbabstufungen die Tiefe der Menüstruktur, während die Gesamtanzahl 
der Menüpunkte durch das Raster im Hintergrund und die numerische  
Leiste im linken Bereich des Plakats eindeutig veranschaulicht wird.

Ein paar Tourismusverbände weisen bei vereinzelten Menüpunkten eine 
Gesamtanzahl von über 38 Unterpunkten auf. Um diese trotzdem in  
ihrer Gesamtheit darzustellen, wurden verlängerte Elemente integriert,  
die es ermöglichen, die Menüpunkte in ihrer vollen Länge abzubilden.
(Daten erhoben am 09. Dezember 2025)

Navigationsleiste
Hamburger-Menü
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TIROLIKON

D ie vorliegende Analyse untersucht sprachliche Merkmale 
der Startseiten aller o�iziellen Webseiten der Tiroler 

Tourismusverbände. Ausgangspunkt war die Beobachtung 
sämtlicher Online-Auftritte, bei der au�iel, dass sich die 
Seiten sowohl in Umfang, Stil und Wortwahl als auch in ihrer 
inhaltlichen Ausrichtung unterscheiden.

Um diese Eindrücke zu quantifizieren, wurde mithilfe  
des KI-Sprachmodells ChatGPT eine systematische Wort-
frequenzanalyse durchgeführt. Untersucht wurden die  
jeweils zehn häufigsten Wörter pro Startseite. Die Ergebnisse  
wurden im „Tirolikon“ visualisiert – einem Plakat, das sich im  
Stil eines Lexikons mit der sprachlichen Selbstbeschreibung  
der Regionen auseinandersetzt. Die Häufigkeit der Wörter 
wurde durch hochgestellte Zahlen kenntlich gemacht und 
zur inhaltlichen Einordnung durch eine kurze, KI-generierte 
Beschreibung jeder Region ergänzt.

Aufgefallen ist unter anderem der Einsatz von Stilmitteln,  
die Verwendung regionaler Dialektwörter, Anglizismen 
sowie die Platzierung touristischer Angebote. Einige Web- 
seiten setzen auf knappe, visuelle Inszenierungen, andere  
wiederum arbeiten mit umfangreichen Textblöcken. Zudem  
zeigt sich, dass manche Verbände ihren eigenen Namen 
deutlich häufiger erwähnen als andere. Ebenso wurde er- 
kennbar, dass die Verbände gemeinsame, sprachliche 
Schwerpunkte verbindet – bestimmte Begri�e wie „Sommer“,  

„Winter“, „Region“ oder „Tirol“ kann man bei den meisten  
der einzelnen Analysen wiederfinden.

Das „Tirolikon“ bietet einen vergleichenden Blick auf die 
sprachliche Positionierung der einzelnen Tourismusverbände. 
Sie erlaubt Rückschlüsse auf den Umfang der textlichen 
Gestaltung und teilweise auf die thematische Schwerpunkte,  
touristische Angebote und regionale Besonderheiten.  
Besonders interessant ist dabei, dass bereits zehn Wörter 
ausreichen, um zentrale sprachliche Merkmale einer  
Region sichtbar zu machen.

Die zehn häufigsten Wörter 
der Tourismusverbände Tirols

Das »Tirolikon« bietet eine Übersicht der 
jeweils zehn häufigsten Wörter*, die auf  
den Startseiten der Tiroler Webseiten ver-
wendet werden. Die Wörter wurden nach 
absteigender Häufigkeit innerhalb der 
Tourismusverbände sortiert und jeweils mit 
einer hochgestellten Zahl versehen, 
welche die Häufigkeit der Nennung angibt.

Die Analyse wurde mithilfe von ChatGPT 
durchgeführt (Stand: 21. Jänner 2025). 
Zudem wurde für jeden Tourismusverband 
eine kurze Beschreibung der jeweiligen 
Region generiert, um deren touristische 
Schwerpunkte und die Inhalte  
der Webseiten besser zu verstehen.

SpracheSprache

Die zehn häu�gsten Wörter  
der Tourismusverbände Tirols

Das »Tirolikon« bietet eine Übersicht der 
jeweils zehn häu�gsten Wörter*, die auf 
den Startseiten der Tiroler Webseiten ver- 
wendet werden. Die Wörter wurden nach 
absteigender Häu�gkeit innerhalb der  
Tourismusverbände sortiert und jeweils 
mit einer hochgestellten Zahl versehen,  
welche die Häu�gkeit der Nennung angibt. 
 
Die Analyse wurde mithilfe von ChatGPT 
durchgeführt (Stand: 21. Jänner 2025).  
Zudem wurde für jeden Tourismusverband  
eine kurze Beschreibung der jeweiligen 
Region generiert, um deren touristische 
Schwerpunkte und die Inhalte besser  
zu verstehen.

1) Achensee 

Die Region Achensee, auch bekannt als  
»Tirols Sport- und Vitalpark«, bietet eine 
Vielzahl an Freizeitmöglichkeiten wie 
Wandern, Skifahren und Wellness. Ein-
gebettet in eine beeindruckende Berg-  
und Seenlandschaft ist sie ein ideales Ziel  
für Naturliebhabende und Aktivurlaubende.

Achensee20 
Achensee, Achensee, Achensee,  
Achensee, Achensee, Achensee,  
Achensee, Achensee, Achensee,  
Achensee, Achensee, Achensee,  
Achensee, Achensee, Achensee,  
Achensee, Achensee, Achensee,  
Achensee, Achensee, Achensee.

Sommer8 
Sommer, Sommer, Sommer, Sommer, 
Sommer, Sommer, Sommer, Sommer.

Winter7 
Winter, Winter, Winter, Winter, Winter, 
Winter, Winter.

Region6

Region, Region, Region, Region, Region, 
Region.

Tirol5

Tirol, Tirol, Tirol, Tirol, Tirol.

Dörfer4

Dörfer, Dörfer, Dörfer, Dörfer.

Urlaub4

Urlaub, Urlaub, Urlaub, Urlaub. 

Erlebnisse3

Erlebnisse, Erlebnisse, Erlebnisse.

Natur3

Natur, Natur, Natur.

Berglandschaft2

Berglandscha�, Berglandscha�.

2) Alpbachtal

Die Region Alpbachtal vereint authentische  
Tiroler Dörfer, malerische Naturland-
schaften und zahlreiche Outdoor-Aktivitäten.  
Ob Sommer oder Winter – Besucher*innen 
�nden hier ein Paradies zum Wandern, 
Skifahren und Genießen.

Alpbachtal15

Alpbachtal, Alpbachtal, Alpbachtal, 
Alpbachtal, Alpbachtal, Alpbachtal, 
Alpbachtal, Alpbachtal, Alpbachtal, 
Alpbachtal, Alpbachtal, Alpbachtal, 
Alpbachtal, Alpbachtal, Alpbachtal.

Tirol8

Tirol, Tirol, Tirol, Tirol, Tirol, Tirol, 
Tirol, Tirol.

Kitzbüheler Alpen5 
Kitzbüheler Alpen, Kitzbüheler Alpen, 
Kitzbüheler Alpen, Kitzbüheler Alpen, 
Kitzbüheler Alpen.

Familien4

Familien, Familien, Familien, Familien. 

Wandern4

Wandern, Wandern, Wandern, Wandern.

Naturerlebnisse3

Naturerlebnisse, Naturerlebnisse, 
Naturerlebnisse.

Region3

Region, Region, Region.

Kulinarik2

Kulinarik, Kulinarik.

Sommer2

Sommer, Sommer.

Winter2

Winter, Winter.

 

3) Imst

Die Region Imst begeistert mit familien-
freundlichen Wanderwegen, beein-
druckenden Schluchten und vielfältigen 
Kulturangeboten. Sie ist ein ideales  
Ziel für Naturliebhabende, Abenteuerlustige  
und Erholungssuchende inmitten der  
Tiroler Bergwelt.

Imst9

Imst, Imst, Imst, Imst, Imst, Imst, Imst, 
Imst, Imst.

Bergbahnen4

Bergbahnen, Bergbahnen, Bergbahnen, 
Bergbahnen.

Freizeitplaner2

Freizeitplaner, Freizeitplaner.

IMST CARD2 
IMST CARD, IMST CARD.

Outdoorregion2

Outdoorregion, Outdoorregion.

Veranstaltungen2

Veranstaltungen, Veranstaltungen.

Öffnungszeiten2

Ö�nungszeiten, Ö�nungszeiten.

Aktuelles1

Aktuelles.

Urlaubserlebnisse1

Urlaubserlebnisse.

Wochenprogramm1

Wochenprogramm.

4) Innsbruck

Innsbruck verbindet alpine Natur mit 
urbanem Flair und bietet eine einmalige 
Kombination aus Outdoor-Abenteuern 
und kulturellen Highlights. Die Region 
begeistert mit historischen Sehenswür-
digkeiten, vielfältigen Sportmöglichkeiten 
und atemberaubenden Bergkulissen.

Innsbruck10

Innsbruck, Innsbruck, Innsbruck, 
Innsbruck, Innsbruck, Innsbruck, 
Innsbruck, Innsbruck, Innsbruck, 
Innsbruck.

Region5

Region, Region, Region, Region, Region.

Erfahren4

Erfahren, Erfahren, Erfahren, Erfahren.

Erleben3

Erleben, Erleben, Erleben.

Winter3

Winter, Winter, Winter.

Abenteuer2

Abenteuer, Abenteuer.

Landeshauptstadt2

Landeshauptstadt, Landeshauptstadt.

Natur2

Natur, Natur.

Skigebiet2

Skigebiete, Skigebiete.

Stadt2

Stadt, Stadt.

5) Kaiserwinkl

Die Region Kaiserwinkl beeindruckt mit 
ihrer malerischen Alpenlandschaft,  
sowie klaren Seen und einer Vielzahl von 
Freizeitmöglichkeiten. Ob entspannte 
Wanderungen, actionreiche Aktivitäten 
oder traditionelle Veranstaltungen: 
Hier �nden Besucher*innen zu jeder  
Jahreszeit Erholung und Abenteuer.

Kaiserwinkl15

Kaiserwinkl, Kaiserwinkl, Kaiserwinkl, 
Kaiserwinkl, Kaiserwinkl, Kaiserwinkl, 
Kaiserwinkl, Kaiserwinkl, Kaiserwinkl, 
Kaiserwinkl, Kaiserwinkl, Kaiserwinkl, 
Kaiserwinkl, Kaiserwinkl, Kaiserwinkl.

Winter10

Winter, Winter, Winter, Winter, Winter, 
Winter, Winter, Winter, Winter, Winter.

Langlaufen8

Langlaufen, Langlaufen, Langlaufen, 
Langlaufen, Langlaufen, Langlaufen, 
Langlaufen, Langlaufen.

Tirol6

Tirol, Tirol, Tirol, Tirol, Tirol, Tirol.

Region5

Region, Region, Region, Region, Region.

Schneeschuhwandern4

Schneeschuhwandern, 
Schneeschuhwandern, 
Schneeschuhwandern, 
Schneeschuhwandern.

Urlaub4

Urlaub, Urlaub, Urlaub, Urlaub.

Erlebnisse3

Erlebnisse, Erlebnisse, Erlebnisse.

Skigebiete3

Skigebiete, Skigebiete, Skigebiete.

Wellness3

Wellness, Wellness, Wellness.

6) Kitzbühel

Kitzbühel vereint alpinen Lifestyle mit 
traditionsreicher Eleganz und bietet ein 
breites Spektrum an Aktivitäten.  
Egal ob legendäre Skigebiete, malerische 
Wanderwege oder erstklassige Kulinarik – 
die Region begeistert zu jeder Jahreszeit.

Kitzbühel8

Kitzbühel, Kitzbühel, Kitzbühel, 
Kitzbühel, Kitzbühel, Kitzbühel, 
Kitzbühel, Kitzbühel.

Skifahren5

Skifahren, Skifahren, Skifahren, 
Skifahren, Skifahren.

Winter4

Winter, Winter, Winter, Winter.

Lifestyle3

Lifestyle, Lifestyle, Lifestyle.

Unterkünfte3

Unterkün�e, Unterkün�e, Unterkün�e.

Veranstaltungen3

Veranstaltungen, Veranstaltungen, 
Veranstaltungen.

Kulinarik2

Kulinarik, Kulinarik.

Lifte2

Li�e, Li�e.

Pisten2

Pisten, Pisten.

Wellness2

Wellness, Wellness.

7) Kufsteinerland

Die Region Kufstein verbindet historische 
Architektur, kulturelle Veranstaltungen 
und eine beeindruckende Naturkulisse. 
Ob beim Besuch der Festung Kufstein, 
entspannenden Wanderungen oder  
traditionellen Festen – die Region bietet 
ein vielseitiges Erlebnis.

Kufsteinerland10

Kufsteinerland, Kufsteinerland, 
Kufsteinerland, Kufsteinerland, 
Kufsteinerland, Kufsteinerland, 
Kufsteinerland, Kufsteinerland, 
Kufsteinerland, Kufsteinerland.

Kufstein8

Kufstein, Kufstein, Kufstein, Kufstein, 
Kufstein, Kufstein, Kufstein, Kufstein.

Kultur5

Kultur, Kultur, Kultur, Kultur, Kultur.

Natur4

Natur, Natur, Natur, Natur.

Tirol4

Tirol, Tirol, Tirol, Tirol.

Aktivitäten3

Aktivitäten, Aktivitäten, Aktivitäten.

Erlebnisse3

Erlebnisse, Erlebnisse, Erlebnisse.

Veranstaltungen3

Veranstaltungen, Veranstaltungen, 
Veranstaltungen.

Festung2

Festung, Festung.

Orte2

Orte, Orte.

8) Lechtal

Das Lechtal beeindruckt mit seiner  
ursprünglichen Natur, idyllischen Berg-
landschaften und dem Wild�uss Lech.  
Die Region bietet vielfältige Möglichkeiten 
für Outdoor-Aktivitäten wie Wandern, 
Radfahren und Wintersport sowie ent-
spannende Erlebnisse in unberührter 
Umgebung und Natur.

Lechtal10

Lechtal, Lechtal, Lechtal, Lechtal,  
Lechtal, Lechtal, Lechtal, Lechtal,  
Lechtal, Lechtal.

Winter4

Winter, Winter, Winter, Winter.

Familie3

Familie, Familie, Familie.

Natur3

Natur, Natur, Natur.

Region3

Region, Region, Region.

Skigebiet3

Skigebiet, Skigebiet, Skigebiet.

Urlaub3

Urlaub, Urlaub, Urlaub.

Abfahrt2

Abfahrt, Abfahrt.

Pisten2

Pisten, Pisten.

Tal2

Tal, Tal.

9) Reutte

Die Region Reutte bietet eine enorme 
Kombination aus kulturellen Highlights, 
wie der Burgenwelt Ehrenberg, und  
abwechslungsreichen Outdoor-Aktivitäten. 
Umgeben von idyllischen Berglandschaften 
ist sie ein ideales Ziel für all jene, die  
Natur und Geschichte lieben.

Reutte4

Reutte, Reutte, Reutte, Reutte.

Region4

Region, Region, Region, Region.

Aktivitäten3

Aktivitäten, Aktivitäten, Aktivitäten.

Naturparkregion3

Naturparkregion, Naturparkregion, 
Naturparkregion.

Burgenwelt Ehrenberg2

Burgenwelt Ehrenberg,  
Burgenwelt Ehrenberg,  
Burgenwelt Ehrenberg.

Eislaufen2

Eislaufen, Eislaufen.

Erlebnisse2

Erlebnisse, Erlebnisse.

Highlights2

Highlights, Highlights.

Plansee2

Plansee, Plansee.

Stuibenfälle2

Stuibenfälle, Stuibenfälle.

10) Seefeld

Die Region Seefeld bietet eine einzig-
artige Mischung aus alpiner Schönheit 
und internationalem Flair. Mit einem 
breiten Angebot an Outdoor-Aktivitäten, 
kulinarischen Erlebnissen und kulturellen 
Highlights ist sie ein beliebtes Ziel für 
Sommer- und Winterurlaub.

Region6

Region, Region, Region, Region, Region, 
Region.

Seefeld5

Seefeld, Seefeld, Seefeld, Seefeld,  
Seefeld.

Hochplateau3

Hochplateau, Hochplateau, Hochplateau.

Orte3

Orte, Orte, Orte.

Anreise2

Anreise, Anreise.

Bahnhof2

Bahnhof, Bahnhof.

Gäste2

Gäste, Gäste.

Gästekarte2

Gästekarte, Gästekarte.

Natur2

Natur, Natur.

Verkehrsanbindung2

Verkehrsanbindung,  
Verkehrsanbindung.

11) Osttirol

Osttirol begeistert mit unberührter Natur, 
majestätischen Bergen und einer ent-
spannten Atmosphäre. Die Region bietet 
vielfältige Möglichkeiten für Outdoor-
Aktivitäten wie Wandern, Skifahren und 
Radfahren, ergänzt durch authentische 
Kulinarik und kulturelle Erlebnisse.

Osttirol6

Osttirol, Osttirol, Osttirol, Osttirol, 
Osttirol, Osttirol.

Jahreszeit4

Jahreszeit, Jahreszeit, Jahreszeit, 
Jahreszeit.

Region3

Region, Region, Region.

Geschichten2

Geschichten, Geschichten.

Natur2

Natur, Natur.

Themen2

�emen, �emen.

Urlaub2

Urlaub, Urlaub.

Kulinarik1

Kulinarik.

Möglichkeiten1

Möglichkeiten.

Nationalpark1

Nationalpark.

12) Ötztal

Das Ötztal vereint atemberaubende 
Naturkulissen, Outdoor-Abenteuer und 
vielfältige Erholungsmöglichkeiten.  
Als längstes Seitental Tirols bietet es 
Aktivitäten wie Wandern, Skifahren  
und Wellness sowie beeindruckende  
kulturelle Highlights.

Ötztal10

Ötztal, Ötztal, Ötztal, Ötztal, Ötztal, 
Ötztal, Ötztal, Ötztal, Ötztal, Ötztal.

Sommer8

Sommer, Sommer, Sommer, Sommer, 
Sommer, Sommer, Sommer, Sommer.

Winter7

Winter, Winter, Winter, Winter, Winter, 
Winter, Winter.

Aktivitäten5

Aktivitäten, Aktivitäten, Aktivitäten, 
Aktivitäten, Aktivitäten.

Erleben5

Erleben, Erleben, Erleben, Erleben, 
Erleben.

Berge4

Berge, Berge, Berge, Berge.

Entdecken4

Entdecken, Entdecken, Entdecken, 
Entdecken.

Erlebnisse4

Erlebnisse, Erlebnisse, Erlebnisse, 
Erlebnisse.

Angebot3

Angebot, Angebot, Angebot.

Möglichkeiten3

Möglichkeiten, Möglichkeiten, 
Möglichkeiten.

13) Ischgl

Ischgl präsentiert sich als erstklassiges 
Wintersportgebiet in Tirol, das mit  
modernster Infrastruktur, weitläu�gen  
Pisten, und einem unvergleichbaren 
Après-Ski-Angebot überzeugt. Neben 
Skifahren und Snowboarden laden 
zahlreiche Events, Freizeitaktivitäten und 
gemütliche Unterkünfte zum perfekten 
Winterurlaub in den Alpen ein.

Ischgl10

Ischgl, Ischgl, Ischgl, Ischgl, Ischgl, Ischgl, 
Ischgl, Ischgl, Ischgl, Ischgl.

Paradise8

Paradise, Paradise, Paradise, Paradise, 
Paradise, Paradise, Paradise, Paradise.

Snow4

Snow, Snow, Snow, Snow.

Event4

Event, Event, Event, Event.

Lifestyle4

Lifestyle, Lifestyle, Lifestyle, Lifestyle.

Wellness4

Wellness, Wellness, Wellness, Wellness.

Ski3

Ski, Ski, Ski.

Alpine2

Alpine, Alpine.

Gourmet2

Gourmet, Gourmet.

Hoch1

Hoch.

14) Pitztal

Das Pitztal in Tirol ist eine vielseitige  
Berg- und Gletscherregion, die besonders 
Menschen, die Wintersport und Aktiv- 
urlaub schätzen, mit vielen Angeboten wie 
Skifahren, Snowboarden oder Winter-
wandern begeistert. Auch im Sommer 
locken zahlreiche Outdoor-Aktivitäten  
in malerischer Alpenkulisse und machen 
die Region zu einem ganzjährigen,  
beliebten Urlaubsziel.

Pitztal10

Pitztal, Pitztal, Pitztal, Pitztal, Pitztal, 
Pitztal, Pitztal, Pitztal, Pitztal, Pitztal.

Winter5

Winter, Winter, Winter, Winter, Winter.

Tirol3

Tirol, Tirol, Tirol.

Unterkünfte2

Unterkün�e, Unterkün�e.

Eisklettern2

Eisklettern, Eisklettern.

Freeriden2

Freeriden, Freeriden.

Langlaufen2

Langlaufen, Langlaufen.

Rodeln2

Rodeln, Rodeln.

Skifahren2

Skifahren, Skifahren.

Winterwandern2

Winterwandern, Winterwandern.

15) Hall-Wattens

Die Region Hall-Wattens in Tirol vereint 
geschichtsträchtige Orte wie die mittel-
alterliche Altstadt von Hall mit eindrucks-
voller Bergkulisse. Ob Naturerlebnis,  
Kultur oder Genuss: Besucher*innen �nden  
hier ganzjährig vielfältige Aktivitäten 
sowie authentische Tiroler Gastlichkeit.

Tirol10

Tirol, Tirol, Tirol, Tirol, Tirol, Tirol, 
Tirol, Tirol, Tirol, Tirol.

Urlaub8

Urlaub, Urlaub, Urlaub, Urlaub, Urlaub, 
Urlaub, Urlaub, Urlaub.

Region6

Region, Region, Region, Region, Region, 
Region.

Hall-Wattens5

Hall-Wattens, Hall-Wattens,  
Hall-Wattens, Hall-Wattens,  
Hall-Wattens.

Erleben4

Erleben, Erleben, Erleben, Erleben.

Winter4

Winter, Winter, Winter, Winter.

Aktivitäten3

Aktivitäten, Aktivitäten, Aktivitäten.

Frühling3

Frühling, Frühling, Frühling.

Herbst3

Herbst, Herbst, Herbst.

Sommer3

Sommer, Sommer, Sommer.

16) Serfaus-Fiss-Ladis

Serfaus-Fiss-Ladis in Tirol ist eine beliebte 
Familien-Urlaubsregion, die sowohl  
im Winter als auch im Sommer zahlreiche 
Aktivitäten wie Skifahren, Wandern und 
Mountainbiken bietet. Bekannt für seine 
kinderfreundliche Infrastruktur, lockt sie 
mit modernsten Liftanlagen, abwechslungs- 
reichen Events und herzlicher Tiroler 
Gastfreundschaft.

Serfaus-Fiss-Ladis15

Serfaus-Fiss-Ladis, Serfaus-Fiss-Ladis,  
Serfaus-Fiss-Ladis, Serfaus-Fiss-Ladis,  
Serfaus-Fiss-Ladis, Serfaus-Fiss-Ladis,  
Serfaus-Fiss-Ladis, Serfaus-Fiss-Ladis,  
Serfaus-Fiss-Ladis, Serfaus-Fiss-Ladis,  
Serfaus-Fiss-Ladis, Serfaus-Fiss-Ladis,  
Serfaus-Fiss-Ladis, Serfaus-Fiss-Ladis,  
Serfaus-Fiss-Ladis.

Winterurlaub8

Winterurlaub, Winterurlaub, 
Winterurlaub, Winterurlaub, 
Winterurlaub, Winterurlaub, 
Winterurlaub, Winterurlaub.

Familien6

Familien, Familien, Familien, Familien, 
Familien, Familien.

Skigebiet5

Skigebiet, Skigebiet, Skigebiet, Skigebiet, 
Skigebiet.

Sommerurlaub4

Sommerurlaub, Sommerurlaub, 
Sommerurlaub, Sommerurlaub.

Unterkünfte4

Unterkün�e, Unterkün�e, Unterkün�e, 
Unterkün�e.

Erlebnis3

Erlebnis, Erlebnis, Erlebnis.

Kinder3

Kinder, Kinder, Kinder.

Tirol3

Tirol, Tirol, Tirol.

Aktivitäten2

Aktivitäten, Aktivitäten.

17) Silberregion  
      Karwendel

Die Silberregion Karwendel in Tirol  
vereint eine beeindruckende Bergland-
schaft mit historischen Städten und  
vielfältigen Freizeitangeboten. Ob Winter-
urlaub mit familienfreundlichen Pisten, 
Rodelstrecken oder Sommeraktivitäten 
wie Wandern und Radfahren – hier erwarten  
Besucher*innen Naturerlebnisse und  
Tiroler Gastlichkeit in schöner Atmosphäre.

Silberregion-Karwendel5

Silberregion-Karwendel,  
Silberregion-Karwendel,  
Silberregion-Karwendel,  
Silberregion-Karwendel,  
Silberregion-Karwendel.

Region4

Region, Region, Region, Region.

Natur3

Natur, Natur, Natur.

Einzigartig2

Einzigartig, Einzigartig.

Geschichte2

Geschichte, Geschichte.

Tirol2

Tirol, Tirol.

Urlaub2

Urlaub, Urlaub.

Vielfalt2

Vielfalt, Vielfalt.

Tirolikon – Das Lexikon der Tourismus-Sprache Tirols

*Wörter: In der Analyse wurden hauptsächlich Nomen berücksichtigt und vereinzelt Adjektiven und Verben miteinbezogen.

Angebote1

Angebote.

Gästekarte1

Gästekarte.

18) St. Anton  
      am Arlberg

St. Anton am Arlberg ist eines der welt-
weit bekanntesten Ski- und Bergsport-
gebiete mit spektakulärsten Abfahrten, 
modernen Liftanlagen und lebendigem 
Après-Ski. Auch im Sommer lädt die 
Region zu vielfältigen Outdoor-Aktivitäten 
inmitten einer beeindruckenden Berg-
landschaft ein.

St. Anton am Arlberg5

St. Anton am Arlberg,  
St. Anton am Arlberg,  
St. Anton am Arlberg,  
St. Anton am Arlberg,  
St. Anton am Arlberg.

Region4

Region, Region, Region, Region.

Skifahren3

Skifahren, Skifahren, Skifahren.

Sommer3

Sommer, Sommer, Sommer.

Winter3

Winter, Winter, Winters.

Aktivitäten2

Aktivitäten, Aktivitäten.

Berglandschaft2

Berglandscha�, Berglandscha�.

Erlebnisse2

Erlebnisse, Erlebnisse.

Gäste2

Gäste, Gäste.

Unterkünfte2

Unterkün�e, Unterkün�e.

19) Stubai

Das Stubaital in Tirol ist eines der größten 
Wintersportgebiete Österreichs mit  
hervorragend präparierten Pisten und mit  
modernen Liftanlagen. Ganzjährig bietet 
die Region vielfältige Aktivitäten wie Rad-
fahren, Wandern und Eisklettern in einer 
beeindruckenden Alpenlandschaft.

Stubai15

Stubai, Stubai, Stubai, Stubai, Stubai, 
Stubai, Stubai, Stubai, Stubai, Stubai, 
Stubai, Stubai, Stubai, Stubai, Stubai.

Skigebiete8

Skigebiete, Skigebiete, Skigebiete, 
Skigebiete, Skigebiete, Skigebiete, 
Skigebiete, Skigebiete.

Aktivitäten7

Aktivitäten, Aktivitäten, Aktivitäten, 
Aktivitäten, Aktivitäten, Aktivitäten, 
Aktivitäten.

Unterkünfte6

Unterkün�e, Unterkün�e, Unterkün�e, 
Unterkün�e, Unterkün�e, Unterkün�e.

Sommer5

Sommer, Sommer, Sommer, Sommer, 
Sommer.

Winter5

Winter, Winter, Winter, Winter, Winter.

Erlebnisse4

Erlebnisse, Erlebnisse, Erlebnisse, 
Erlebnisse.

Familie4

Familie, Familie, Familie, Familie.

Natur3

Natur, Natur, Natur.

Tirol3

Tirol, Tirol, Tirol.

20) Tannheimer Tal

Das Tannheimer Tal besticht durch ab-
wechslungsreiche Wintersportangebote  
wie Skifahren, Snowboarden sowie  
vielfältige Sommeraktivitäten wie Wandern  
und Mountainbiken. Die Region über-
zeugt mit malerischer Natur, moderner 
Infrastruktur und Gastfreundschaft.

Tannheimer Tal10

Tannheimer Tal, Tannheimer Tal,  
Tannheimer Tal, Tannheimer Tal,  
Tannheimer Tal, Tannheimer Tal,  
Tannheimer Tal, Tannheimer Tal,  
Tannheimer Tal, Tannheimer Tal.

Winter8

Winter, Winter, Winter, Winter, Winter, 
Winter, Winter, Winter.

Sommer7

Sommer, Sommer, Sommer, Sommer, 
Sommer, Sommer, Sommer.

Aktivitäten6

Aktivitäten, Aktivitäten, Aktivitäten, 
Aktivitäten, Aktivitäten, Aktivitäten.

Natur5

Natur, Natur, Natur, Natur, Natur.

Skigebiete5

Skigebiete, Skigebiete, Skigebiete, 
Skigebiete, Skigebiete.

Erholung4

Erholung, Erholung, Erholung,  
Erholung.

Unterkünfte4

Unterkün�e, Unterkün�e, Unterkün�e, 
Unterkün�e.

Freizeitangebote3

Freizeitangebote, Freizeitangebote, 
Freizeitangebote.

Tirol3

Tirol, Tirol, Tirol.

21) Tirol West

Tirol West bietet eine abwechslungsreiche 
Urlaubsregion in Tirol mit vielfältigen 
Outdoor-Aktivitäten so wie Wandern im  
Sommer und Skifahren im Winter.  
Die Region beeindruckt durch malerische 
Landschaften, moderne Infrastruktur  
und authentische Tiroler Gastfreundschaft.

Tirol West12

Tirol West, Tirol West, Tirol West,  
Tirol West, Tirol West, Tirol West,  
Tirol West, Tirol West, Tirol West,  
Tirol West, Tirol West, Tirol West.

Sommer8

Sommer, Sommer, Sommer, Sommer, 
Sommer, Sommer, Sommer, Sommer.

Winter7

Winter, Winter, Winter, Winter, Winter, 
Winter, Winter.

Genuss5

Genuss, Genuss, Genuss, Genuss, 
Genuss.

Region5

Region, Region, Region, Region, Region.

Erleben4

Erleben, Erleben, Erleben, Erleben.

Kultur4

Kultur, Kultur, Kultur, Kultur.

Radfahren3

Radfahren, Radfahren, Radfahren.

Events3

Events, Events, Events.

22) Tiroler Oberland

Das Tiroler Oberland bietet erstklassigen 
Wintersport und vielfältige Sommer- 
aktivitäten in malerischer Alpenlandschaft.  
Besucher*innen schätzen die moderne  
Infrastruktur und die herzliche, authentische 
Tiroler Gastfreundschaft.

Tiroler Oberland10

Tiroler Oberland, Tiroler Oberland,  
Tiroler Oberland, Tiroler Oberland,  
Tiroler Oberland, Tiroler Oberland,  
Tiroler Oberland, Tiroler Oberland,  
Tiroler Oberland, Tiroler Oberland.

Natur8

Natur, Natur, Natur, Natur, 
Natur, Natur, Natur, Natur.

Aktivitäten7

Aktivitäten, Aktivitäten, Aktivitäten, 
Aktivitäten, Aktivitäten, Aktivitäten, 
Aktivitäten.

Sommer6

Sommer, Sommer, Sommer, Sommer, 
Sommer, Sommer.

Winter6

Winter, Winter, Winter, Winter, Winter, 
Winter.

Erleben5

Erleben, Erleben, Erleben, Erleben, 
Erleben.

Region5

Region, Region, Region, Region, Region.

Familie4

Familie, Familie, Familie, Familie.

Kultur4

Kultur, Kultur, Kultur, Kultur.

Genuss3

Genuss, Genuss, Genuss.

23) Tiroler  
      Zugspitz Arena

Die Zugspitz Arena lädt das ganze Jahr 
über zu vielfältigen Outdoor-Aktivitäten 
rund um die Zugspitze, den höchsten 
Berg Deutschlands, ein. Besucher*innen 
genießen erstklassigen Wintersport,  
Sommerwandern und beeindruckende 
Panoramablicke in einer sehr modern  
erschlossenen Bergregion.

Tiroler Zugspitz Arena9

Tiroler Zugspitz Arena,  
Tiroler Zugspitz Arena,  
Tiroler Zugspitz Arena,  
Tiroler Zugspitz Arena,  
Tiroler Zugspitz Arena,  
Tiroler Zugspitz Arena,  
Tiroler Zugspitz Arena,  
Tiroler Zugspitz Arena,  
Tiroler Zugspitz Arena.

Sommer8

Sommer, Sommer, Sommer, Sommer, 
Sommer, Sommer, Sommer, Sommer.

Winter7

Winter, Winter, Winter, Winter,  
Winter.

Erlebnis6

Erlebnis, Erlebnis, Erlebnis, Erlebnis, 
Erlebnis, Erlebnis.

Berge5

Berge, Berge, Berge, Berge, Berge.

Familie5

Familie, Familie, Familie, Familie, 
Familie.

Aktivitäten4

Aktivitäten, Aktivitäten, Aktivitäten, 
Aktivitäten.

Natur4

Natur, Natur, Natur, Natur.

Kultur3

Kultur, Kultur, Kultur.

Region3

Region, Region, Region.

24) Wilder Kaiser

Die Wilder Kaiser Region beeindruckt mit 
majestätischen Berglandschaften und 
bietet eine Vielzahl an Outdoor-Aktivitäten 
wie Wandern, Klettern und Skifahren.  
Besucher*innen genießen gut ausgebaute 
Infrastrukturen, gemütliche Unterkünfte 
und die unvergleichlich schönen Alpen.

Wilder Kaiser15

Wilder Kaiser, Wilder Kaiser,  
Wilder Kaiser, Wilder Kaiser,  
Wilder Kaiser, Wilder Kaiser,  
Wilder Kaiser, Wilder Kaiser,  
Wilder Kaiser, Wilder Kaiser,  
Wilder Kaiser, Wilder Kaiser,  
Wilder Kaiser, Wilder Kaiser,  
Wilder Kaiser.

Region12

Region, Region, Region, Region, Region, 
Region, Region, Region, Region, Region, 
Region, Region.

Aktivitäten10

Aktivitäten, Aktivitäten, Aktivitäten, 
Aktivitäten, Aktivitäten, Aktivitäten, 
Aktivitäten, Aktivitäten, Aktivitäten, 
Aktivitäten.

Natur8

Natur, Natur, Natur, Natur, Natur, Natur, 
Natur, Natur.

Erleben7

Erleben, Erleben, Erleben, Erleben, 
Erleben, Erleben, Erleben.

Sommer6

Sommer, Sommer, Sommer, Sommer, 
Sommer, Sommer.

Winter6

Winter, Winter, Winter, Winter, Winter, 
Winter.

Familie5

Familie, Familie, Familie, Familie, 
Familie.

Genuss5

Genuss, Genuss, Genuss, Genuss, 
Genuss.

Bergdoktor4

Bergdoktor, Bergdoktor, Bergdoktor, 
Bergdoktor.

25) Wildschönau

Wildschönau ist ein idyllisches Urlaubs-
gebiet in Tirol, das das ganze Jahr mit 
erstklassigen Skigebieten im Winter und 
vielfältigen Outdoor-Aktivitäten wie  
Wandern und Radfahren im Sommer 
begeistert. Besucher*innen genießen die 
malerische Alpenlandschaft, moderne  
Infrastruktur und Tiroler Gastfreundschaft.

Wildschönau11

Wildschönau, Wildschönau, 
Wildschönau, Wildschönau, 
Wildschönau, Wildschönau, 
Wildschönau, Wildschönau, 
Wildschönau, Wildschönau, 
Wildschönau.

Sommer9

Sommer, Sommer, Sommer, Sommer, 
Sommer, Sommer, Sommer, Sommer, 
Sommer.

Winter8

Winter, Winter, Winter, Winter, Winter, 
Winter, Winter, Winter.

Familie7

Familie, Familie, Familie, Familie, 
Familie, Familie, Familie.

Wandern6

Wandern, Wandern, Wandern, Wandern, 
Wandern, Wandern.

Erlebnis5

Erlebnis, Erlebnis, Erlebnis, Erlebnis, 
Erlebnis.

Natur5

Natur, Natur, Natur, Natur, Natur.

Genuss4

Genuss, Genuss, Genuss, Genuss.

Region4

Region, Region, Region, Region.

Kultur3

Kultur, Kultur, Kultur.

26) Wipptal

Das Wipptal zeichnet sich durch unberührte  
Natur, idyllische Bergtäler und eine  
ruhige Atmosphäre abseits des Massen-
tourismus aus. Die Region bietet das  
ganze Jahr vielseitige Outdoor-Aktivitäten,  
von Wandern und Mountainbiken im 
Sommer bis hin zu Skitouren und Schnee- 
schuhwandern im Winter.

Wipptal12

Wipptal, Wipptal, Wipptal, Wipptal, 
Wipptal, Wipptal, Wipptal, Wipptal, 
Wipptal, Wipptal, Wipptal, Wipptal.

Bergtäler8

Bergtäler, Bergtäler, Bergtäler, Bergtäler, 
Bergtäler, Bergtäler, Bergtäler, Bergtäler.

Natur7

Natur, Natur, Natur, Natur, Natur, Natur, 
Natur.

Region6

Region, Region, Region, Region, Region, 
Region.

Alpen5

Alpen, Alpen, Alpen, Alpen, Alpen.

Sommer5

Sommer, Sommer, Sommer, Sommer, 
Sommer.

Winter5

Winter, Winter, Winter, Winter, Winter.

Berge4

Berge, Berge, Berge, Berge.

Erlebnis4

Erlebnis, Erlebnis, Erlebnis, Erlebnis.

Unterkunft4

Unterkun�, Unterkun�, Unterkun�, 
Unterkun�.

27) Zillertal

Das Zillertal ist eine beliebte Alpenregion, 
die ganzjährig mit abwechslungsreichen 
Aktivitäten wie Skifahren, Wandern und  
Biken begeistert. Es bietet moderne  
Infrastruktur, beeindruckende Bergland-
schaften und zahlreiche Möglichkeiten  
für Familien, Abenteurer und Genießer.

Zillertal37

Zillertal, Zillertal, Zillertal, Zillertal, 
Zillertal, Zillertal, Zillertal, Zillertal, 
Zillertal, Zillertal, Zillertal, Zillertal, 
Zillertal, Zillertal, Zillertal, Zillertal, 
Zillertal, Zillertal, Zillertal, Zillertal, 
Zillertal, Zillertal, Zillertal, Zillertal, 
Zillertal, Zillertal, Zillertal, Zillertal, 
Zillertal, Zillertal, Zillertal, Zillertal, 
Zillertal, Zillertal, Zillertal, Zillertal, 
Zillertal.

Kinder5

Kinder, Kinder, Kinder, Kinder, Kinder.

Geschichten4

Geschichten, Geschichten, Geschichten, 
Geschichten.

Abenteuer3

Abenteuer, Abenteuer, Abenteuer.

Golfen2

Golfen, Golfen.

Winter2

Winter, Winter.

Berge1

Berge.

Sommer1

Sommer.

Wanderwege1

Wanderwege.

28) Brixental  
     (Kitzbüheler Alpen)

Das Brixental in den Kitzbüheler Alpen  
ist eine vielseitige Urlaubsregion,  
die sowohl im Winter mit Skifahren und 
Schneesport als auch im Sommer mit 
Wandern und Mountainbiken begeistert.  
Es verbindet beeindruckende Natur, 
familienfreundliche Angebote und Tiroler 
Gastfreundschaft zu einem perfekten 
Urlaub in den Alpen.

Brixental8

Brixental, Brixental, Brixental, Brixental, 
Brixental, Brixental, Brixental, Brixental.

Kitzbüheler Alpen6

Kitzbüheler Alpen, Kitzbüheler Alpen, 
Kitzbüheler Alpen, Kitzbüheler Alpen, 
Kitzbüheler Alpen, Kitzbüheler Alpen.

Radwege5

Radwege, Radwege, Radwege, Radwege, 
Radwege.

Wanderwege5

Wanderwege, Wanderwege, Wanderwege, 
Wanderwege, Wanderwege.

Aus�ugsziele4

Aus�ugsziele, Aus�ugsziele, Aus�ugsziele, 
Aus�ugsziele.

Veranstaltungen4

Veranstaltungen, Veranstaltungen, 
Veranstaltungen, Veranstaltungen.

Brixen im Thale3

Brixen im �ale, Brixen im �ale,  
Brixen im �ale.

Kirchberg in Tirol3

Kirchberg in Tirol, Kirchberg in Tirol, 
Kirchberg in Tirol.

Sommer3

Sommer, Sommer, Sommer.

Westendorf3

Westendorf, Westendorf, Westendorf.

29) St. Johann in Tirol 
     (Kitzbüheler Alpen)

Die Region St. Johann in Tirol vereint  
abwechslungsreiche Outdoor-Erlebnisse 
wie Wandern, Skifahren und Radfahren  
mit traditioneller Tiroler Gastfreundschaft 
und gemütlichem Ambiente. Eingebettet  
in eine beeindruckende Berglandschaft, ist 
sie ein ganzes Jahr lang Ziel für Familien, 
Sportbegeisterte und Erholungssuchende.

St. Johann in Tirol12

St. Johann in Tirol, St. Johann in Tirol,  
St. Johann in Tirol, St. Johann in Tirol,  
St. Johann in Tirol, St. Johann in Tirol,  
St. Johann in Tirol, St. Johann in Tirol,  
St. Johann in Tirol, St. Johann in Tirol,  
St. Johann in Tirol, St. Johann in Tirol.

Region10

Region, Region, Region, Region, Region, 
Region, Region, Region, Region, Region.

Winter8

Winter, Winter, Winter, Winter, Winter, 
Winter, Winter, Winter.

Sommer7

Sommer, Sommer, Sommer, Sommer, 
Sommer, Sommer, Sommer.

Kitzbüheler Alpen6

Kitzbüheler Alpen, Kitzbüheler Alpen, 
Kitzbüheler Alpen, Kitzbüheler Alpen, 
Kitzbüheler Alpen, Kitzbüheler Alpen.

Tirol6

Tirol, Tirol, Tirol, Tirol, Tirol, Tirol.

Erpfendorf5

Erpfendorf, Erpfendorf, Erpfendorf, 
Erpfendorf, Erpfendorf.

Kirchdorf5

Kirchdorf, Kirchdorf, Kirchdorf, 
Kirchdorf, Kirchdorf.

Oberndorf5

Oberndorf, Oberndorf, Oberndorf, 
Oberndorf, Oberndorf.

Wandern4

Wandern, Wandern, Wandern, Wandern.

30) Region Hohe Salve  
     (Kitzbüheler Alpen)

Die Region Hohe Salve in den Kitzbüheler 
Alpen ist ein vielseitiges Urlaubsgebiet 
mit spektakulären Ausblicken, ideal für 
Skifahren, Wandern und Mountainbiken. 
Familien und Naturliebhaber genießen  
hier eine Kombination aus aktiver Erholung 
und Tiroler Gastfreundschaft.

Hohe Salve10

Hohe Salve, Hohe Salve, Hohe Salve, Hohe 
Salve, Hohe Salve, Hohe Salve, Hohe Salve, 
Hohe Salve, Hohe Salve, Hohe Salve.

Region8

Region, Region, Region, Region, Region, 
Region, Region, Region.

Kitzbüheler Alpen6

Kitzbühler Alpen, Kitzbühler Alpen,  
Kitzbühler Alpen, Kitzbühler Alpen,  
Kitzbühler Alpen, Kitzbühler Alpen.

Sommer5

Sommer, Sommer, Sommer, Sommer, 
Sommer.

Winter5

Winter, Winter, Winter, Winter, Winter.

Urlaub4

Urlaub, Urlaub, Urlaub, Urlaub.

Familien3

Familien, Familien, Familien.

Radfahren3

Radfahren, Radfahren, Radfahren.

Wandern3

Wandern, Wandern, Wandern.

Gastfreundschaft2

Gastfreundscha�, Gastfreundscha�.

31) Pillerseetal 
     (Kitzbüheler Alpen)

Das Pillerseetal in den Kitzbüheler Alpen 
ist eine idyllische Region, die sich durch 
abwechslungsreiche Outdoor-Aktivitäten 
wie Wandern, Skifahren und Langlaufen 
auszeichnet. Mit seiner unberührten Natur, 
familienfreundlichen Angeboten und 
Tiroler Charme ist es ein ideales Ziel für 
Erholungssuchende und Aktivurlauber.

Pillerseetal8

Pillerseetal, Pillerseetal, Pillerseetal, 
Pillerseetal, Pillerseetal, Pillerseetal, 
Pillerseetal, Pillerseetal.

Natur5

Natur, Natur, Natur, Natur, Natur.

Region5

Region, Region, Region, Region, Region.

Wandern4

Wandern, Wandern, Wandern, Wandern.

Winter4

Winter, Winter, Winter, Winter.

Fieberbrunn3

Fieberbrunn, Fieberbrunn, Fieberbrunn.

Hoch�lzen3

Hoch�lzen, Hoch�lzen, Hoch�lzen.

Sommer3

Sommer, Sommer, Sommer.

St. Jakob im Haus3

St. Jakob in Haus, St. Jakob in Haus,  
St. Jakob in Haus.

St. Ulrich am Pillersee3

St. Ulrich am Pillersee,  
St. Ulrich am Pillersee,  
St. Ulrich am Pillersee.
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