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DER (DIGITALE) REISEMARKT DEUTSCHLAND, OSTERREICH UND SCHWEIZ.

UBERNACHTUNGEN AUF REKORD-NIVEAU

Ubernachtungszahlen (in Millionen) in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz steigen weiter.

MOBILE ONLY

Geratenutzung ausgewahlter netzvitamineKUNDEN

. . 495,7 496,1
(GA 4, 08/2024, n = 22). Auf Hotelwebsites gibt es erstmals mehr 500
|

Buchungen Gber Mobile als Gber Desktop. .\ 450,7 o

400
310,2
") 300
= 302,3

— — _— 200

151,2
136,9 '
73 % 24 % 3% —
100 152,7 97,9 79,6 154,25

Diese Browser werden dabei am haufigsten genutzt: .\./.’.___.,/—0 +
556 574 607

57,5 : '
Chrome Android 43,01 % 0 385 4591
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Chrome iPhone 2,51 %
/\ So viele Deutsche wie noch nie

haben in 2024 eine Reise von
mindestens 5 Tagen unternommen.
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SOCIAL MEDIA Anwendungen stellt den 2023 63 %
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phones in den Schatten. 2021 49 %
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lassen sich von sozialen 2020 Die Ausgaben der Deutschen
Medien inspirieren. 2013 61% bei Reisen von mind. 5 Tagen
u YouTube liegen hoher als je zuvor.
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WELCHE MEDIEN NUTZT DER GAST 2025 _1 l‘
ZUR UNTERKUNFTSSUCHE?

Der groRte Teil der Unterkunftssuche findet weltweit online statt. \\l g/)
q Suchmaschine 36 +

Online-Reisevermittler 18 o, 5 REISETRENDS,
Online-Forum 11+, DIE 2025 WICHTIG WERDEN

Soziale Medien 1] o, Ergebnisse aktueller Befragungen der OTA in DACH.

Freundeskreis/ Familie 77 o,

@ Reisemesse 5§ o,
4 Reiseblog  § o,

COOLCATION Reisen in eine Region, in der gemaRBigtes und
kuhleres Klima herrscht.

SLOW TRAVEL Langsames, bewusstes Reisen mit wenigeren
aber dafur intensiveren Eindrticken.

UNDERTOURISM Der Besuch von Zielen, die nicht zu den
Ublichen Touristen-Hotspots zdhlen.

TRIP-CHAINING Reisen mit mehreren Zwischenstopps, um
mehrere ,Urlaube” in einem einzigen Abenteuer zu kombinieren.

BLEISURE Geschaftsreisen verlangern, um die besuchten Orte
anschlieBend auch privat zu erkunden.
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BUCHUNGEN DIE REISEABSICHTEN FUR 2025

Reiseprodukt oder eine

Aktivitat, nachdem sie
Der Trend zur digitalen Buchung setzt dies;:::c‘t'h‘:stet?"“ SIND POSITIV
sich im DACH-Raum weiter fort. : 75 % der Deutschen haben Urlaubsplane fur 2025.
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Die Reiseabsicht ist flir 2025 (wieder) deutlich hoher
2019 2020 2021 2022 2023 2024 als in den Vorjahren.
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22 i Vet el 240 2025 é TIMING DER URLAUBSPLANUNG

(Special Insight der MyRate GmbH). Y e §
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Die meisten deutschen Reisenden haben 2024 ca. 4 - 6 Monate
vor der Reise mit der Planung begonnen.

B start mebhr als
In den DACH-Regionen, in denen Gastgeber mit einer moderaten elar Uleeregims \?ohfr?:fte
Preispolitik auf das Marktgeschehen reagieren, zeigt sich eine W Zeitpunkt der
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Die klassischen Urlaube mit einer Aufenthaltsdauer von vtz
14 Tagen werden weniger nachgefragt. Immer haufiger werden
mehrere Destinationen in einer Reise verbunden. Events und - 1- 3"1Monate
Konzerte dienen zunehmend als Anlass fur Kurzaufenthalte. KAX vorher S
weniger als
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vorher
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Veranderung gegenuber Vorjahr. prozentual geringer.
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Aufenthaltsdauer wird
Ankinfte tendenziell kiirzer.

B Ubernachtung <
Uol < Die Altersstruktur der
T e '; Nachfrage erfordert die
+ . .
s Online-Buchbarkeit
o0
L + von Erlebnisangeboten. ERLEBNISSE ALS
N s = BUCHUNGSANREIZ
* f L % R ¥ \ | Internationale Befragung von SiteMinder:
:~ & Vor allem fur jungere Zielgruppen
+ L + . K . "
o sind Erlebnisse ein Reiseanlass.
:
I
) o)
- < < Millennials (28-43) 77 %
N R <
N —
v3 Gen X (44-59)
\ |
Baby Boomer (60-78
{\Q,?z & \e‘?z .&e} <§‘,e é}@z 3\’.&0 < &.@ y ( )
N 2 R R
zq,é' & &£ T . & {_\,«“ 5 o Traditionalisten (79-96)
& &L Qg'(\ &K &
¢ & o @ S 3
Y ,,’f’) N & o
A p N &
2] v <§ o
&°
< 45 % der Deutschen
NATUR- & KULTUR Uberlegen, Reiseziele
ERLEBNISSE ALS ohne Lichtverschmut-

VORAUSSETZUNG zung zu besuchen.

I | I L E N Fir fast 20 % der deutschen Reisenden Stark im Trend sind
sind Aktivitaten und Erlebnisse besondere Nacht-

aktivitaten (Sterne-

in der Umgebung die wichtigsten )
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Reiseinhalte werden weiterhin in sozialen Medien geteilt. - Al

Dabei werden Transparenz, Authentizitat und echte Natur- ‘ '_

zwischenmenschliche Beziehungen immer wichtiger. ereignisse ‘
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